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1. Generalidades del proyecto
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AYDYNK- TX £ TJ

TXK °3-EXN©° -
Grdfico 1: Ciclo del proyecto
CIERRE
Entrega de productos:
Manual de marca INICIO
Packaging Definicién de
Estrategias de Branding

laidea

CICLO DE VIDA

COSTo DEL PROYECTO

Inversion del
proyecto

ESTUDIO DE
MERCADO

Aplicacion de
instrumento de
encuesta al publico
objetivo de jovenes
entre las edades de 17
a 25 afos

ESTUDIO TECNICO

Tamano del proyecto
Proceso productivo
Uso de tecnologias
Materia prima

Fuente: Elaboracion propia
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AYANX AB°JIT-" X °X3JT-~
2-7 33X AKOIT-" X °X3JT-~ X« XK TX J33-KK- TXH
T 2X X'T°X3XJ J3 XB 2J«AJK TXI3 XAXKBXJIT N-X&23 JH
$| JN-«W XBA -« XTeX T ~ 4« -7 axT -7Y
T & ~ X JBEN!IXBEz °«k3 43 TX 2J2KX IHB° AXNTNKNT« XK
KJ 2J3NN-E° X @2X4T- N-« XK NA TIT- TXK aXT -
T :-" N ;-«d®X J$PIFRAX«c TX °2J2AX X« XK 2X3NJIJT- 2
TX 233! X4%z T z °JH
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aYsHyes3: E TXK X«B ZAWN-TXK 233 N-

verificacion
Objetivo General

Desarrollar la  identidad Disefio de manual de Evaluacién interna Finalizacion del
corporativa, packaging eco marca, creacion de del manual de marca manual cumpliendo
amigable y una estrategia de packaging y finalizado, con el objetivo
branding para Ponte Chajin un estrategia de evaluacion del planteado, finalizacion
emprendimiento que branding. proceso de material de las estrategias
promueve la cultura ecolégico para la realizadas de
nicaraguense, con el fin de creacion del | branding, Packaging
posicionar la marca en el packaging, terminado elaborado
mercado de moda juvenil de planificacion de con materiales
manera sostenible y estrategias de ecoldgicos.
culturalmente relevante. branding culminada.
Disefar la identidad visual y el Prototipo del Brainstorming Retroalimentacion del
manual de identidad manual de marca Disefio del prototipo  tutor.
corporativa de Ponte Chajin, creadoy basado en los Disponibilidad de
reflejando  los  principios presentado. resultados del | recursos.
sostenibles de lamarca valores Adecuacion del estudio de mercado
culturales de Nicaragua. prototipo a la realizado.

personalidad de

Chaijin.
Crear un packaging eco Valoracion del Pruebas del material Retroalimentacion del

amigable que utilice materiales material adecuado para el empaque tutor.

reciclables y biodegradables, y para la creacion del ecologico.

gue ademas comunigue el packaging. Aprobacién del
compromiso de la marca con la prototipado .
sostenibilidad y el respeto por Finalizacion del

el medio ambiente. prototipo .

Desarrollar una estrategia de Tendencias actuales Planificacion de
branding que incluya planos estrategias de
de comunicacion  digital, marketing
marketing y posicionamiento,

con el objetivo de conectar

con el publico objetivo joven y

generar un sentido de

pertenencia y orgullo cultural.
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aY&BAY S E °J3J KI X°J°J TX T ~ X -
(,Como Estudio del
desarrollamos la mercado, a través
identidad de encuestas.
corporativa, Definir la 1 Creacion de la 1 Papel
packaging eco marca linea gréafica del 1 Celular Aprobacion
amigable y una grafica del emprendimiento 1 Computador de tutora y
estrategia de manual ZChajinZ Y a publico
branding para 1 Prototipado del 1 Adobe meta a
Ponte Chajin un manual lllustrator traves de las
emprendimiento 1 Bocetos de 1 Adobe encuestas.
que promueve la ilustraciones Photoshop
cultura 9 Boceto del disefio 1 Adobe
nicaraglense, con del empaque. InDesign
el fin de posicionar i1 Prototipado con 1 Cajas de
la marca en el materiales huevo
mercado de moda reciclables. 9 Licuadora
juvenil de manera 1 Pega
sostenible y 1 Tinte
culturalmente
relevante?
2. Estudio de mercado
T Y&EX « N ° 3« TTANY -X3 £ N -
(K BEXNo - I X« X KB T «JB TIT TX XKIM-3J3 °3X«TJ’
N3 XIJN "« TXK °JIJN!Jz «z N3XJT- MJe- K-~ K «XJa
«d12X3-XKBa NAJK X °JIJMKBXNX KJ °3-TRANNTZ AN N«X~ /
««- FEIT-31 2BXTIN B ©° X«- X « ° 3J« J KBIT  ° X3 -
a vy .70 X« MBEX W K- 2AX 3XTANX TXA X 2°J] N°J-« XB J2
$|1 I’ « X A« «Xz-N - X« °3- TX A«) £ TJ MAEX3TX
8 Mo X4 AE&- " §
T . TX«41>NJ3 KJ" NJIB3BJINO°X3" " 4NJ° TX K- XKX2a X«
7 &X  « 3 K-~ XKEXaX«°-" TXK a8J«AJK TX 2aJ3NJ
T &X°X3a «J3 K-~ NI«JIJKBX  TX T ~°3 MAN ~ «
f &X  « 3 2aJoxs JKEX~ JTXNAJT-" °J3J) KJ XKBIM-3.
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1T ;5 BJ« ‘NJN"'X<'°'°'I"X°X5J'J' T X aJs3 | X41«z °©Js3J
Xa 3 X«T & X«© - Y

T Y&X2J«TJ 3XJHK
2.2.1. Demanda potencial
-« X $]Je’ « «- NAX«°J N-« A« TX«A4TIT £ Al

° .0 X«N JKX’ TX«41 " NIJ2K- E T ZX3X«N J3K- TX K
a X3 NJT-Y

(B X2°3X«T 2 X«°- N-2- «XNX° TJT °3 «N °JK °I
z3 v'NJ XK NAJK °AXTX ~X® XK K-z-4°-W " -41°-W
°3 «N °JBEX TX BJ TX«ATIT A& AJK ~ X X¥NAX«O
°©Jo 3 J@RXW °AMKE N EJRA«- X&°D2%AXz BKVPIA4AE 2AX N-
JaM X«®2X N3XJIN "« TX X °-" XKX2X«®-" X ZA«T
KBKIaJAA] E TX X °J 2a8J«X3J JOo3JX3 NBK X«°X E T.

T YBXX3°0J 3XJH
2.3.1. Oferta potencial

(« XK 2J«AJK TX TX«4TIT N-3°-3J4/EF ~ X °3X X«

-K-g(CKC° - - B-z- XT O A«d 3X°3X  X«°JIN T« z3 v NJ
N-2° KXo Ja X« X «°Xz3JT-" X« A« 4« N- XKBX2X«O -
°©J3 o X« A4K EJ3 X TX 2J«X3] «TX°X«T X«©XW

03 J« a 43 K] TX«4TIT TX BJI 2J3NIJY ~ X NJI&F° KXa)
CIJBX°J" TX N-KB-3X" 9 (BX2X«®- T ZX®X«N JT-3 2A;
A °-233J139 2XBXNN "« TX ZAX«°X  4°-2z3 v NJ° N-

C°"IJM K TJIJTYy ?2X °3X X«°J« K-~ A" -7~ N-33XNo°-"~
A3 JIN -«X ' TX ©°JaJ - °3J3J NJTJ aXT - Eb- °KJ¢

iy ade o ¥y THE @ *o¥ke BLGH ™ E*E e¥e QLG
My



°K NJIJN -«X"§ ?2X X" °XN " NJ3® v N-2a- "~ X /AEX3v¥v X« |
-« X $]Joto«Y

CIN! Wz «BIM-3JT- N-« 2J°X3 JKX~ 3 XIN MBIMEPX E °
- Z3XNX® JK °41MB N- JKz- ««-FEIT-2 E N2XJIAAE X

CBAT O IINXITXT YT °3)/FEYT TX KBI B «XJ z3 v NJ X o©
N-« K-~ N-K-3X" E 4°-2373J711"Y

I YOY «Vvl 7 TX N-"°X" E TX °3XN -~
$3XIA1AEX $KB-AT °-T1J $-2°A°JT-37"
D« 9 X3 «wXPO A3 J« °-30X
;Jox5x3‘J ('N3 o _ 3 -
; X3 N| X3 -~ a3 X7 .3 ]

| YOY ;3 - AEXXT-3X" TX ajJoxs J° °3 aj”

Adobe Creative Cloud Software
Asus, Lenovo, Sony Hardware
Casa Vision Internet
TYgY $-2X3N JK EIJN "« - 7~ X3/E N -~
K a° KgXaX«®J3 XK °3-EXN°- N-2- T ~X JT-3X’
°3 . TAN©O - E ~ X3 /& N - 'X°AXTX|JNX3 ° - 3 axT -

A | A-| ©Bw A J«T- X" 03JoXxXz J° TX 27377 X1dW8 Tk Tz «°
N- 2« Xz -YN -
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3. Estudio Técnico

TYyay AJ2J) - TXK °3-EXNC°-
(KB °3-EXN©° - « N J3 v N-« A« °3-TANN "« K a ©
N- « BA ©3JIN -«X ' 23e3IXz3&IJ&1BEI® BIKNIEK TJIT E
- Mo XY2&- X °3J0Xz J « N JKB TX °-" N -«J2& X«©-
A4 EJ«T- °KJO°JZz-32aJ" T z ©°9JKX  °J3J TJ3 J N-
A« MJI~ X K TJ TX 3XN-«-N a X«°- E “TXK TJIT
T YTY 2-NJK EJN "« TXK °3-EXN°-
3.2.1 Macro localizacion
(K Xa°3 X«T 2 X « O - - «9 X $|Jet« T X X« NAX«©3]J X
N-« A«J ~A° X3 N X TX awAoA |2y E X °v K-NJIK E.
B :%Trjn|dad La Cor;g Q?Q_?j’o £l
"‘Cés_f res\ TECOMAPA
e St
e e i
'--,,Vggccé% 6%:;5 {
Google E?ixstnlwero
3.2.2. Micro localizacion
2J 2@ N3- K-NJK EJIJN "« X~ HKBJ ~ XBXMNNz3«r” NXK T- «T

"X X °JMKBXNX3 v XK T-aa
& 3 JaMIW $I¥IB-INE’

TTRXAR

N K - N-2X3N
S XK-o A0 ME

JK TXB °=2.
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T YT Y ;3-NX" -~ °3 - TANA &~

3.3.1. Procesos y usos de tecnologia

(« KBI =~ zA X«°X «Z-2z2%3%3J12J X °3X " X«°J« K-~
z3 V" N-~ E JAT - &£ ~AIJKBX  2AX ~ X °3JIJMJIal3J« X«

Grafico 1: Procesos Productivos

ESTUDIODE
PLATAFORMAS MERCADO
Facebook Dirigido al ptblico
Instagram

objetivo de jévenes
entre las edades de
17 a 25 afios

Tik tok

PROCESOS
PRODUCTIVOS

Suit de Adobe
USODE Creative Cloud

TECNOLOGIA

Encuesta digital
para recoleccién

de datos APLICACION DE
INSTRUMENTO

llustraciones
Etiguetas
Disefio de packaging

MATERIAL
GRAFICO

Fuente: Elaboracion propia

iy ade o ¥y THE @ *o¥ke BLGH ™ E*E e¥e QLG



3.3.2. Capacidad de produccion
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°©°3 JMJeJTJ"’
TXel<TeMIXTE A X3-@X '« -

Al s

Al =

Al s

Al NA| 3
NA| @

XT XK B % I3 -J@ RIXKNJI M-
EXXBTITNNI 2 ° &2 JXNNME]

°©Js3J
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NAJ «©®J " | -23Xd@-X X§BXHE] XBIM-3IN "« TXKE 2J«AJF
a X X" E XK X2°J2zAX A« aX  N-2°KX°- X2A EIKX«O

YOY . «z X« X3 ‘] TX °3 - EXNE©°-"~

-

(« X"°J X°J°J ~ X ©°9-27] X« NAX«°J KJ 2a8J2A «J3
°3 . EXN° - W « NKAEX«T- KJ~ NJ3JIN°X3 " 4NJ~ X3z-«’
E X2 A °-~ «T ~° X« JMKEX" °J3J] XK °3-EXN°-Y

3.4.1. Estructura fisica del proyecto
3.4.2. Maquinaria y equipos

$-2a°A°JT-37J" T #AX« °3I-NXTJT-3  °J3)]

aow 2X«- A W ?-« z3 Vv N--~

5- A" X 5Xo-3 «JAXzIN ~« E aJ«X
( N 3 o _ 3 - & ~ 03 MA 3 K- X2 A ° -7
2 KBKBJI' $-2-T TJIT °J3J °3JMIn]3
a°3 ¥’ .3 ] - J3 ] a o 3 a 3 «Z-32JN

VERZ KA °3JN - «X’
; J3 3 XTJN° Js3 X~ 03730 X;
M- NX°Jo X VY

P J° XKX3 )

$XKBAKJI3 X’ A X«X @8AN|J" ZA«N - «X W
K~ TXTX - &X° -7 E | JNXS3
3y TJY

(" °J«° X’ ;J3J XE| M 3 E -3zJ« EIJ

3.4.3. Valoracion de lainversion

(B TX TRB -°BWK--EXNR - X«& EXA«I « 2 A¥Xv XoNJJ 4X4B] N- a ° 3 .
N- « KBJ XENXKX«N J E J XzA3J A«J °3-a.N "« TX
3 XNA3 -~ E aJox3s JKX° NA TJIT-" J2aX«°X ~XKXNN -

v v v v, &

(- a°.30J«oX X JKJI® 2AX $KBIWAAMKAA ANVRNMS -39 K|
T AEX3 -7 J °XN°-" ZA«TJIaX«®JBX  N-2- 2aJ«- TX

iy ade o ¥y THE @ *o¥ke BLGH ™ E*E e¥e QLG



z3 ¥V N-"W X2A °-" ©°9ygN« N-~ E “X3AEA N -~ MV N-
TX J33-KK- TXK «Xz-N -Y

T YOV T XN° -7 JT2& « 703 704K "
3.5.1. Aspectos legales del proyecto

2-7 °3_TANO°-" z3 ¥w N-~ °J3J . -«°X B|3% « °3X] PV
X« XK 35 « ~°X3 - TX *-aX«°-Ww Y«TA393 3XJIB B,
« N3 °N "« TX KJ °JoX«°X TX KBJ 2J3NJ X« 6 NJ
2XE TX 5J3NJ° E 8°3-" ?2 z«-" & ~A«ALE Y 23 °3
T “°-" N -«X° 2AX 3XzAKJ« BI T3IAXMKE-"¥ TX KJ

3.5.2. Marco institucional y legal del proyecto

& X - z3® ¥ N- E B5AK4aXT J TXK TX°J3ojJax«o- T
XTANIN 7 « X T -2aJ° TX KJ C« AX3  TJIJT 6JN -
A« EX3  ©°33 - >y @ &XPN3Y¥IJ TB &@JAXzIN ~« TX
N-KXz -"wW X« T-«TX ~ X X" °XN "~ NJ« X« 3 X -03.
X" 0o JMKXN & X«°-Ww K-~ 3XNA3 -~ T-NX«°X  E T Tv
°XTJz  z NJIW XK 3XzKJ2OXAT? -J «® X3 J ET -XNX «8 Xa2 X2 JX T
X" 0AT JR XKP5C6 6C XK °3-EXN° - « 49 AN - «JK
XK °KJ«®XJa X«°-W TX J33-KK- E XAEIBAIN ~« TX
+ X717 « « 41°AN - «JHKW TX KI° «?% X3 JNN - «X” TX

3.5.3. Obligaciones fiscales y municipales
(B °3-EXN°- «- °-7" XX -MK zJIJN -«X~ 7" NIKBX  E

°c3.a. N -«J BJ NAKCAZJW °Jo3 a.« - E °93JT N ~ «
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3.5.4. Planificacion y organizacion de la programacion y ejecucion de las actividades

N4AAE TITX’ TX J*XN|J TX*XN]|J

(KIM-3JIN 7 « TXH
°3 - EXN° $| I o '«® X

$-«NX°°AJK EIJN ~ : BJ« “NIMNAEABbAUbLI OASBAUBI

2BAE J TX TXJ 1; KJ« ~NIMNAYT bAUbI OAOBbAUDBI
K NJIJN "~ « TX KJ K« “NINAT bAUbLI OAT bAUbBI

TXK «Xz-N -

(BIM-3IN "« TXK & ~ X - Aa0bANbl OaubANbli

>XA«©°J3) KBI “ XKl KBJ« SNIMN AbAnNbl OAT bAubl
41°-23J3J1)° W °JKXE

“N- «- 7 X «Z-32]|

2XKEXNN 7« TX TX. : BJ« "NIJMNM bAubl O AObAUDbI

& X - TXK K-z- & X - agkbAubl OT AbAubl

$| J o’ «

$AK2 «JIJN "« TX K& ~ X - Obaabl O ANnbaaba

aJ«AJHK TX TX«AT

° - «B|IX v’ o«

>XA« 7 o« °J3 ] BJ; BJ« " NIMN bBaAbl O 0O0baAAbLI C

a Joxs JKX°JINWUIFIXNN

Ja zJMKX

$3XIN "« TXK X2°. & ~ X - al baAbl O7T Abaasbl
(BIM-3JIN "« TX & X - abaAbl O T Abaabli

$3XIN "« TXHK X & X - ITUbaabl OT Ubaabl
°3 . TANO° -~
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3.5.5. Matriz de ejecucion y seguimiento

Actividades

Conceptualizacién del disefio

Lluvia de ideas y bocetaje
del disefio

Reunién para la seleccién de
las tipografias, paletas de
colores, patrones e informacién.

Seleccion de ideas para el logo
Disefo del logo Ponte chajin
Culminacién de la elaboracién

del manual corporativo
Reunién para la buqueda de
materiales para el empaque
ambiental.

Creacion del empaque

Elaboracion de ilustraciones

Creacion de estampadoa de
accesorios

Diagrama De GANT

Tiempo de Duracién
Agosto Septiembre Octubre

Noviembre
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iYyY e XN° -~ - N JKBX TXK °3-EXN©°-

(B3 -EXN® X«Z-NJ X« °3-2./FX3 KJ JTRI]UTET N B3
A S AIB TX&XHIO IANYKNIEI K-3 TX KJI NAKC A3 J KH XK °
°KJOJZ-323J°X3Ta z0 R JKK° K-3J3 XK 2J3XEAXXW -KeX’

J3 47 4ANI W a e AK"  J«T- A«d 2JE-3 J°3XN JW ~ « E

NX«®3J X« °3-23_/[FEX3 E °3X X3 /EI3 KJ TX«4TJT NA
£~ AJK ««-FEIT-3 2AX °-°X«N J KJ 2aJ3NJIY °©3 ]
T "X JT-"WwW MA"NJ TX °JNJ3 XK AIK-3 JK#3 « XN-

(-% - " - K- NXEXNABIKENMINGW =~ «- 2AX ©°JaM w« JM3X
« AXE) - - 3R AXzTNTX" K 2 JJ3 NZXH MNN« -3 XIMAEX « T -
Z-3°JKXNX3 KJ J°3XN JIJN "« TX KJ | X3X«N J NAK

°- " N -«Vv«T-HKJ N-2- A« 3XNA3 - MHEIK -~ - X« XHK

T YOY “°XN°-"~ XN-«"a N-~ TXHK °3-EXN°-

(K °3-EXN° - a° AK"J XK N3XN 2 X«°- TX HI XN- «

BA °EIMI « ««-AFIN ~« N-2a- | X33Ja X«°J ' NKJIAEX
°3 . TANN 7 « « N JH «NKBA 3 v NJa&a ~X°J X" °Jac]
NAKO A3 ) « NJI3JzAX« XW N-2°KBXPXPRIMYXW NK-« 28X °
TX °JNJ XK N-2a°3._.a . N-« KJ ~-"°X« M K TITW
NJK TJIT TX K-~ °3-TAN°- Y

2] « EX? T T« X« 2JO0X3 JBEX W °XN«-K-z'J TX X O
X °v T “X JTJ X ©°3J0¢z NJI2X«°X °J3J °-" N -«J-
N- « A« °4 MBS NC2 o XA« © JBX«®- K-NIK E 3 XNA3 -~

-390 A« TITX  XN-« 2 NJ~ °J3J] X2°3X«TXT-23X W
JA2 X«®J«T- BI N-2°XA4& TIT TXB ~ XN°-3 N3zXJAAE
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X«T-
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2 AX MX« XS N X«
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w

JaM X«°®JKX" TXK °3-EXN©°-
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TX Xar°J2
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ZAXO
Xa e s

N « TX A« X2°J2AX XN-J2 zJMKX X«
X« M KB TINI XKz B« XW XTIX 4° -
J2 «JIN T« JaM X«®°JHKW X °XN JKB2X«°X X«
A« TX Ja-Y K -°°J3 ° .3 ajgoxs JKX’
«2 EJK- A2 @° JN°- XN-KB z N-Ww « -

3 X7 -« IJMKBXW «KNX«1AEI«T- J -°37°

JK axXT - JaM X«°XY
X °X X«Z-2AX 3XZAX3EJ KJ N-«XE

6 NJ3JzAJW

TX«ATIT
$| o’ «w

K™ zX«X3JIN - «X’

4. Estudio financiero

(B ~«J«N J2 X« - X’
°J3J A4K EJ® X« A

X" °AT - ~«J«N X3- EJ
NJ M- °J3J KJ 3XJH EJN
ovay « EX 3 «

2] °3 X7 X«%J) KBIBMKBIAX LX) °TBX
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TX
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KJ NAJK
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Producto Cantidad Precio por unidad Sub total \

Plancha textil 1 C$ C$2,912.00
2,912.00

Camisetas 5 C$ C$ 400.00
80.00

Sudaderas 3 C$ C$ 1,164.00
388.00

Gorras 3 C3$ C$ 270.00
90.00

Impresiones DTF 11 C$ C$ 1,320.00
120.00

Tinte 4 C$ C$ 80.00
20.00

Pegamento 2 C$ C$ 380.00
190.00

Acetato (paquete) 1 C$ C$ 200.00
200.00

Yute 1 C$ C$ 55.00
55.00
Total C$6,781.00
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Recurso Descripcién Fuente de Precio

financiamiento
Equipo Portatil Personal US$630
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Software Licencias de| Personal US$84.99/mes
Creative Cloud

Transporte Traslado al local Personal US$80
Gasolina Para traslados  Personal US$100
Impresiones  Material fisico Personal US$100
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OV ¥es E TX X°J°J TX XAEIBAIN ~« TXK °3-EXN°-

» Negocios ya posicionados en el « Laeconomia inestable podria
mercado. afectar los ingresos de los clientes y
= Poca experiencia relacionada a la por ende los ingresos del proyecto.
gestion, recursos humanos y » Plagio de disenos
financieros.

DEBILIDADES AMENAZAS

ANALISIS

« Demanda en el mercado de

« Habilidades y conocimientos productos culturales.
técnicos en diseno grafico y » Herramientas digitales de ultima
multimedia. generacion que mejorar el proceso
« Capacidad de innovar y generar del trabajo.
ideas creativas. » Posibilidad de asociarse con
« Motivacion fundamental para el proveedores.

desarrollo del proyecto
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5. Conclusiones
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6. Recomendaciones
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7. Material complementario
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Mujer de Miel
Manifiesto Urbano

NS
Voot

« Il »
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PLAN DE DIVULGACION
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INTRODUCCION

"Ponte Chqjin" es un emprendimiento dedicado a la creacién y comercializacion
de prendas como camisetas, sudaderas y gorras estampadas con ilustraciones
que celebran la cultura nicaraglense. Con un enfoque en jévenes, "Ponte Chajin”
busca destacar el orgullo cultural y conectar emocionalmente con su publico
objetivo a través de disefios Unicos. Este plan de divulgacidn tiene como objetivo
incrementar el alcance de la marca, fomentar el compromiso con los clientes y
aumentar las ventas mediante estrategias de marketing digital.

Nombre del negocio
Ponte Chajin

Resefia del producto/servicio
Ponte Chajin es un negocio emergente que promueve la cultura
nicaraglense a través de ilustraciones estampadas en prendas de vestir
como camisetas, sudaderas y gorras a la vez es un negocio
comprometido con el medio ambiente a través de su packaging
ecoamigable.

Direccidon
Diriamba, Carazo
De los tacos del reloj 15 vrs al sur

Horario
Lunes a Domingo
8:00am - 5:00pm

Medios de contacto
Whatsapp
Instagram

Tiktok
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OBJETIVO GENERAL

Promover el reconocimiento y crecimiento de "Ponte Chajin' entre
jovenes nicaraglenses de 17 a 25 afios a través de una campafia
de marketing digital efectiva, enfocada en redes sociales y
comunicacion directa con el publico objetivo.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Aumentar la presencia en redes sociales mediante
contenido visual y narrativas atractivas que resalten la cultura
nicaraglense y los productos de la marca.

2. Fomentar la interaccién con el publico objetivo a través de
sorteos, y concursos en redes sociales.

3. Incrementar las ventas online mediante estrategias de
publicidad digital como anuncios dirigidos a jévenes
interesados en productos culturales.

PUBLICO OBJETIVO

El publico objetivo son jévenes nicaraglienses de entre 17 y 25
ofios, con un fuerte interés por la cultura local, la moda vy la
expresién de identidad. Este grupo es altamente activo en redes
sociales, lo que facilita el contacto directo para dar respuestas
répidas, concretas y eficientes.
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CANALES DE COMUNICACION

Instagram y Facebook:
Son las principales plataformas para la comunicacién visual y el engagement con
el publico objetivo. Se utilizardn historias, posts y reels para destacar los
productos y conectar con la audiencia joven.

TikTok:
Foco en contenido creativo y viral, mostrando el proceso de estampado, proceso
de empaquetar los productos y el proceso de bocetaje para los disefios.

Anuncios Pagados (Instagram Ads, Facebook Ads). Segmentacién precisa basada
en intereses (cultura nicaraglense, modaq, streetwear) y datos demograficos.

TIPO DE COMUNICACION

Esta estrategia de marketing digital serd principalmente
asincréonica  (los mensajes no requieren una respuesta
inmediata), enfocada en redes sociales y contenido visual. A
través de estas plataformas, "Ponte Chajin" mantendrd una
presencia constante y actualizada con contenido visual
atractivo y de alto impacto, disefiado para resonar con los
intereses de su publico joven.
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METODOLOGIA DEL
PLAN DE DIVULGACION

PRE-LANZAMIENTO
(SEMANA 1)

Esta primera fase se enfocard en crear curiosidad y expectativa sobre la marca. Se

desarrollara contenido audiovisual y grafico mostrando el proceso de estampado, el

bocetaje de las ilustraciones y el empaquetado de los productos. De igual manera se
crearan publicaciones teaser para captar la atencién del publico.

LANZAMIENTO
(SEMANA 2-3)

La segunda fase sera el lanzamiento oficial de Ponte Chajin. El objetivo de esta serd

maximizar la visibilidad de la marca y generar las primeras ventas. Se presentara la

coleccién de productos y disefios y se ofreceran prmociones iniciales como
descuentos con una segmentaciéon hacia los clientes potenciales.
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POST-LANZAMIENTO Y CONSOLIDACION
(SEMANA 4-5)

En esta fase se fidelizara a los clientes iniciales y se mantendra una presencia

constante en las redes sociales. Se incentivara a los clientes a compartir sus

fotografias con los productos, de igual manera se se agregara contenido explicando

la historia detrds de las ilustraciones de manera que se conecte y se cree un sentido
de pertinencia con los clientes.

(SEMANA 6)
En esta dltima etapa se recopilaran todos los datos para realizar un andlisis sobre el
grado de satisfaccién de los clientes, las tendencias del mercado entre otros

aspectos para asegurar el cumplimiento de los objetivos y estrategias desarrolladas
en el plan de divulgacién.
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