Campania publicitaria para posicionamiento y visibilidad de la marca de moda ""Karina
Arts" de Esteli

Advertising campaign for positioning and visibility of the fashion brand “Karina Arts”
from Esteli

Ruth Emily Ramos Rodriguez
ruthemilyramos@agmail.com

ORCID: 0009-0006-5799-6998

Janerly Sarai Rodriguez Rivera
janerlysarai2306@gmail.com

ORCID: 0009-0006-7013-9077

MSc. Erling Modesto Rodriguez Castellon
rodriguezerling09@gmail.com

ORCID: 0009-0006-4822-9471

Resumen

Es de conocimiento de muchos que las marcas de moda en Nicaragua tienen una presencia limitada
en el mercado. Por lo cual, estas necesitan aumentar su visibilidad y consumo para alcanzar sus
objetivos de negocio. En este contexto, la presente investigacidon propone una campafia publicitaria
para el posicionamiento y visibilidad de la marca Karina Arts de la ciudad de Esteli, que es una
marca de disefio de moda nicaragliense con un gran potencial para alcanzar el éxito en el
competitivo mundo de la moda nacional, pero presenta la necesidad de mejorar su alcance en el
publico local. Esta investigacion tiene un enfoque mixto, el tipo de muestreo utilizado fue el
muestreo no probabilistico, se utiliz6 la encuesta y la entrevista estructurada como instrumentos
de recoleccidn y andlisis de datos, la encuesta se realizd con el fin de comprender la percepcion
que tiene el publico sobre la marca, la entrevista fue realizada a la propietaria de la marca para
conocer el contexto de su trabajo y cuéles son sus objetivos. Habiendo recolectado los resultados
de los instrumentos se demostr6 que habia una necesidad de incrementar la visibilidad, posicionar
y aumentar el consumo de la marca en el mercado local. De esta forma se concluy6 que para dar
respuesta a estas necesidades era preciso proponer el disefio de una camparia publicitaria que
ayudara a alcanzar sus objetivos.
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Abstract

Many people know that fashion brands in Nicaragua have a limited presence in the market.
Therefore, they need to increase their visibility and consumption to achieve their business
objectives. In this context, this research proposes an advertising campaign for the positioning and
visibility of the Karina Arts brand from the city of Esteli, which is a Nicaraguan fashion design
brand with great potential to achieve success in the competitive world of national fashion, but it
has the need to improve its reach in the local public. This research has a mixed approach, the type
of sampling used was non-probabilistic sampling, the survey and the structured interview were
used as instruments for data collection and analysis, the survey was conducted in order to
understand the public's perception of the brand, the interview was conducted with the owner of the
brand to know the context of her work and what her objectives are. Having collected the results of
the instruments, it was shown that there was a need to increase visibility, position and increase
consumption of the brand in the local market. In this way, it was concluded that in order to respond
to these needs, it was necessary to propose the design of an advertising campaign that would help
achieve its objectives.

Keywords: Design, campaign, advertising, fashion, brand.



Introduccion

En la actualidad, los mercados son cada vez mas competitivos y globalizados, lo que hace que las
empresas enfrenten el desafio de destacar o desaparecer. En este contexto, la publicidad se
convierte en un elemento crucial para darse a conocer en el mercado y que las marcas puedan
aprovechar todo su potencial de desarrollo.

Al identificar la problematica existente sobre la falta de reconocimiento y consumo de las marcas
de moda nacionales, se toma la iniciativa en esta investigacion que propone indagar sobre los
disefiadores de moda de la ciudad de Esteli donde decidio enfocarse en Karina Arts, quien es una
disefiadora de moda nicaragliense con un gran potencial para alcanzar el éxito en el competitivo
mundo de la moda nacional, Sin embargo, para superar los desafios que enfrenta y alcanzar su
méaximo potencial, la disefiadora necesita desarrollar una estrategia publicitaria que le permita
establecer una marca personal solida en redes sociales, aumentar el alcance de sus productos y
conectar directamente con su publico objetivo.

Para llevar a cabo el presente estudio se tomd en cuenta algunos antecedentes internacionales y
nacionales relacionados al estudio, abordando tematicas como: campafia publicitaria para
posicionar una marca de moda, camparia publicitaria para fomentar identidad en la compra de ropa.

En la fundamentacidn tedrica se encontr6 informacion referente al disefio grafico publicitario, sus
caracteristicas, tipos, importancia y tendencias. También, el disefio de modas, los tipos de moda
que existen, sus caracteristicas, importancia, Karina Artes y el disefio de modas en Nicaragua, las
campafas publicitarias, los tipos de campafa, las fases, objetivos y ejemplos de campafias
publicitarias exitosas. Por Gltimo, la publicidad en redes sociales, beneficios, tipos y las redes mas
utilizadas.

Asimismo, se di6 a conocer la metodologia de la investigacion, las herramientas de recoleccion de
informacidn que fueron utilizadas para ayudar a tener datos mas especificos sobre la opinion del
publico y la perspectiva de la disefiadora. Esta informacion es de suma importancia para el
desarrollo de la campafia publicitaria que se pretendio proponer.

En la pendltima seccion del documento, se presento el analisis y la discusion de los resultados
obtenidos, en concordancia con los objetivos planteados en esta investigacion. Ademas, se
desarroll6 la propuesta de campafia publicitaria para el posicionamiento y visibilidad del consumo
de la marca de moda Karina Arts.

Finalmente, se presentaron las conclusiones, recomendaciones y la bibliografia que apoya el marco
tedrico del estudio. Ademas, se dieron a conocer los anexos donde incluye el material utilizado y
el detalle del procesamiento de la informacion.



Materiales y métodos

Mufioz (2024) plantea que

La investigacion con enfoque mixto es aquella que combina elementos de la investigacion
cuantitativa y cualitativa, con el fin de obtener una comprension més integral y profunda
de un fenémeno.

La presente investigacion es de enfoque mixto ya que recopila datos a través de métodos
cuantitativos como la encuesta y cualitativos como la entrevista, los cuales se complementan
mutuamente para comprender de manera mas especifica nuestro objeto de estudio. Ya que el
objetivo principal es: Disefiar una campafa publicitaria para el posicionamiento y visibilidad del
consumo de la marca de disefio de moda nacional "Karina Arts" y se hizo una recoleccion de datos
sobre las siguientes variables: Campafia publicitaria, disefio de modas y Karina Art.

De acuerdo con Atrias, et al. (2016)

La poblacién de estudio es un conjunto de casos, definido, limitado y accesible, que
formara el referente para la eleccion de la muestra, y que cumple con una serie de criterios
predeterminados. Es necesario aclarar que cuando se habla de poblacién de estudio, el
término no se refiere exclusivamente a seres humanos, sino que también puede
corresponder a animales, muestras bioldgicas, expedientes, hospitales, objetos, familias,
organizaciones, etc.; para estos ultimos, podria ser mas adecuado utilizar un término
analogo, como universo de estudio.

Segun (Picado, 2017)

La muestra es una porcién representativa de una poblacién. Cuando se realizan tesis con
enfoques cuantitativos, es decir, con analisis numéricos quizads debamos hacer un
censo. Por ejemplo, si queremos hacer un estudio sobre métodos de ensefianza en nifios en
edad escolar, de un determinado distrito; no vamos a efectuar la investigacion con todos
los nifios de la comunidad. Primero, se hace un censo para luego tomar la muestra
significativa de ese universo de infantes.

Para llevar a cabo la presente investigacion se utilizé un enfoque de muestreo no probabilistico,
ya que los sujetos participantes fueron seleccionados por conveniencia y de manera intencional.

Como muestra de la investigacion se eligieron 30 sujetos participantes que cumplieron con los
siguientes criterios de seleccion:

e Ser personas mayores de 18 afios, consumidores de la moda artesanal
e Amantes de la cultura nicaragliense
o Clientes recuentes de Karina Arts

Para comprobar la funcionalidad de la investigacion se tomaron en cuenta a expertos en disefio
gréafico publicitario y expertos en marketing digital.



Etapas de la investigacion

Para llevar a cabo esta investigacion, la etapa inicial consistié en la elaboracion del protocolo de
investigacion, se identific una problematica presente en la cual se basa el estudio, seguido de la
justificacion, la formulacion del objetivo general y objetivos especificos y se definid la
metodologia.

Como segunda etapa se realizd la recoleccion de los datos, donde se disefié cada instrumento
necesario para recopilar estos, de igual manera se selecciond a los sujetos que cumplieron con los
criterios de seleccion a los cuales se les aplico una encuesta. Se seleccioné a la propietaria de la
marca Karina Art y se aplicé una entrevista estructurada.

Una vez validados los instrumentos por expertos, fueron aplicados y se procedié al anélisis de los
datos obtenidos, extrayendo los puntos mas relevantes para el presente estudio que ayudaron a la
estructuracion y planificacion de un documento de campafia publicitaria, cuya finalizacion
permitio alcanzar todos los objetivos propuestos.

Resultados y discusion

Segln Gomez (2023)

Una encuesta sirve para recopilar informacion valiosa de un grupo de interés, cuyas
respuestas te serviran para analizarlas, interpretarlas y tener un panorama que te ayude a
tomar decisiones o a generar alguna estrategia o accién especifica.

De acuerdo con Picado (2017)

La entrevista es un instrumento de recoleccion datos a partir de la interaccidn de dos partes:
el entrevistador y el entrevistado. Si bien es un cuestionario, este mecanismo supone la
intervencion de una persona calificada o entrenada que deberad conducir la aplicacién del
instrumento. Esta figura es una especie de mediador que guia la recoleccion de
informacidn, organiza y controla la aplicacion del cuestionario y registra las respuestas.

Para esta investigacion se aplicé el instrumento de recoleccion de datos, encuesta, para los clientes
frecuentes de la marca de moda Karina Arts donde se redactaron preguntas estructuradas, para
conocer la percepcion que tienen de la marca Karina Arts. Este instrumento permitié hacer un
estudio méas solido capaz de cumplir con la peticion de la marca y disefio de la campafia
publicitaria.

Asimismo, se realizd una entrevista estructurada a la propietaria de la marca para conocer el
contexto de su trabajo y asi adaptar la campafia publicitaria a sus necesidades.

Ademas, se realizo la recoleccion de fuentes documentales que refuerzan la investigacion y ayudan
a dar salida a los objetivos de estudio.



Tendencias del disefio grafico publicitario que pueden ser utilizadas para desarrollar una
campaiia publicitaria.

Indagar sobre las tendencias del disefio grafico publicitario que pueden ser utilizadas para
desarrollar una camparia publicitaria, fue necesario para crear una campafa publicitaria efectiva.
Como instrumento de recoleccion de informacion se utilizé la encuesta con el propdsito de
encuestar a los clientes de la marca Karina Arts y analizar si la adopcion de las tendencias actuales
en publicidad digital podria ser una solucion viable a la problematica identificada, proporcionando
datos clave para la planificacion estratégica de la campafia.

Figural
Importancia de la presencia de una marca en redes sociales

@ a) Muy importante
@ c) Poco importante

) d) No es importante

Fuente Propia

El 88.9% de los encuestados consideran que la presencia de una marca en redes sociales tiene
mucha importancia mientras el 5.6% considera que es de poca importancia. Este hallazgo subraya
el peso que tienen las redes sociales en la percepcion y posicionamiento de las marcas entre los
consumidores y es una herramienta estratégica para captar y mantener la atencion de la audiencia.

Figura 2

Red social que utilizan para descubrir nuevas marcas de moda

@ a) Facebook
@ b) Instagram

Fuente Propia



Un porcentaje del 55.6% de los encuestados indico que la red social que utilizan para descubrir
nuevas marcas de moda es Instagram, mientras que un 44.4% indic6 que utilizan instagram. Estos
resultados reflejan que la plataforma de Instagram es una herramienta clave para llegar al publico
objetivo.

Contexto de la industria de la moda en Nicaragua y las oportunidades existentes que
Karina Arts puede aprovechar

Describir el contexto de la industria de la moda en Nicaragua y las oportunidades existentes que
Karina Arts puede aprovechar es importante ya que nos permite entender mejor el panorama en el
que la marca se desenvuelve. Se utiliz6 como instrumento de recoleccion de informacion la
encuesta con el propdsito de conocer la percepcion que tienen los clientes de Karina Arts sobre
moda artesanal y como conocieron la marca, lo que nos ayudo a estar al tanto de las oportunidades
y los recursos que se pueden explotar para alcanzar los objetivos.

Figura 3
Frecuencia de consumo de la moda artesanal

@ a) Frecuentemente (una vez al mes o
mas)
@ b) Ocasionalmente (cada 2-3 meses)

c) Raramente (menos de 2 veces al
ano)

NV

Fuente Propia

Un 50% de los participantes afirmé que adquieren prendas de moda artesanal de manera ocasional,
seguido de un 38.9% que los adquieren menos de dos veces al afio y un 11.1% que lo hacen con
mayor frecuencia. Estos resultados reflejan una situacién que es muy comun en el mercado de la
moda en Nicaragua, donde la compra de productos artesanales no es un habito constante para
muchos consumidores. Esta informacion es de provecho para disefiar una campafia publicitaria
que fomente el interés y la frecuencia de compra.

Disefiar una campafia como la estrategia publicitaria mas idonea para incrementar la
visibilidad y el consumo de la marca Karina Arts.

Disefiar una campafia como la estrategia publicitaria mas idonea para incrementar la visibilidad y
el consumo de la marca Karina Arts fue necesario ya que una campafia publicitaria ofrece maltiples
beneficios, como aumentar la visibilidad de la marca, atraer nuevos clientes, fortalecer el
posicionamiento e impulsar las ventas. Para conocer el contexto de la marca Karina Arts se realizé



una entrevista estructurada a la propietaria (Ver Anexo N°1) y asi adaptar la campafia publicitaria
a sus necesidades.

Figura 4
Campana Publicitaria

listete de Culturz
g

Fuente Propia
Portada del documento en la que muestra el titulo y slogan de la campafia con el estilo grafico.

Figura 5
Historia de Karina Arts

Karina Arts es una marca de moda de la ciudad de Esteli que comenzé a formarse hace
muchos afos desde que la p! ia 6a jar en proy de muralismo,
proy sobre la pr ion de vis hacia las mujeres, pr sobre

cultural en la Costa Caribe y en otros departamentos de Nicaragua, proyectos educativos
y todo a través del arte. En una situacién adversa se presentd la oportunidad de comenzar
a pintar chaquetas de mezclilla. Estas plezas tuvieron buena aceptacién entre el pablico lo
que la motivé a enf se en que la cultural y la relacién de la

mujer con la tierra.

Hace tres anos, gané una beca en Nicaragua Disena, aprendié sobre diseno y confeccién, y

aproy su jo artistico en el diseno de moda tanto en el entorno nacional
como internacional. Dio vida a su primera coleccion llamada “Mis raices” la cual fue en

de ag imiento a la ci que le ha dado tanto, on sus pi
uno de los patri mas reconocidos de la ciudad como son los petroglifos.

Fuente Propia



Se detalla la Historia de la Marca de Karina arts y como esta surgié y se fue desarrollando a
través de los afios.

Figura 6
Objetivos de la Campana

Objetivos de 1z campaziiz

+ Desarrollar un plan de contenidos para redes sociales que destaque el
diseno artesanal y la inspiracién cultural de la marca, publicando al menos
12 publicaciones (tres por semana) durante noviembre y diciembre de 2024.

* Alcanzar un aumento del 20% en el alcance e interacciones en las
plataformas sociales de "Karina Arts” (Facebook e Instagram) en un periodo
de 2 meses mediante publicaciones organicas

+ Incrementar las ventas en un 10% en la ciudad de Esteli durante los meses
de noviembre y diciembre del ano 2024, implementando estrategias
publicitarias alineadas con el concepto de la marca.

Fuente Propia

Se muestran los objetivos SMART de la campafia, en los cuales se asegur6 que fueran especificos,
medibles, alcanzables, realistas y de duracion limitada para la realizacion de la campania.

Figura7
Uso de Plataformas Digitales

Uso de platzformas digitzles clave:

Facebook e Instagram son unas de las plataformas indispensables paraimpulsar
el crecimiento de pequenos emprendedores por su amplia base de usuarios,
especialmente entre el pablico joven y adulto. Ademas, ofrecen herramientas

visuales para mostrar los disenos de manera atractiva.

Instagram: Es ideal para un publico joven y adulto de entre 18 a 35 anos de edad
especialmente porque la campana incluye contenido visual atractivo, como imagenes
y reels

Facebook: Aunque tiene una audiencia mas amplia en términos de edad (25-54 anos)
sigue siendo una plataforma eficaz para alcanzar segmentos diversos, especialmente
familiasy usuarios de zonas urbanasy suburbanas.Sus herramientas de segmentacion

permiten dirigir mensajes a publicos especificos basados en intereses y ubicacion.

Se definieron ambas redes sociales como canal para presentarla campana
debido a que es donde el publico objetivo de Karina Arts esta mas presente.

Fuente Propia

En esta se explica que redes sociales se usaron y porqué elegimos estas plataformas.



Figura 8
Calendario mes de noviembre

NOVIEMBRE 2024

N ARTES R E EVES VIERNES

CAMPANA > N
i CAMPANA VIDEO
PASARELA

CAMPARA \\XI?’\V'\

CAMPANA E
POST MODA VIDEO CAMPANA
PASARELA PASARRLA 27

uuuuuuu

Fuente Propia

Se aprecia el calendario de publicaciones de los dos meses de campafa seleccionados.

Figura 9
Calendario mes de diciembre

DICIEMBRE 2024

CAMPARA VIDEO
roro PASARELA

CAMPARA CAMPANA

CAMPARA VIDEO CAMPANA
FOST ARTE BN, \ roro
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Figura 10
Concepto Creativo

Explicacién del concepto creativo, se detalla el porqué de cada uno de los estilos de feed.

Figura 11
Concepto creativo

¢oncepto creativo:

“Vistete de cultura”

La campana se centra en dar a conocer la esencia de la marca Karina Arts que
combina la diversidad creativa que esta posee. Cada prenda de Karina es una
obra de arte y se basa en dos estilos: El nGUmero uno que plasma los petroglifos y
colores ocres sobre lino, transformando la tradicién en una expresiéon moderna
de identidad.

El estilo nimero dos representa un enfoque mas relajado de la marca, inspirado
en la rica paleta de colores de la naturaleza, como las aves, flores y mariposas.
Este concepto se plasmaendiversos articulos y texturas que reflejan dinamismo
y creatividad. Ademas, integra elementos culturales de Nicaragua, destacando

simbolos como El Gliegliense y el Macho Ratén, los cuales aportan valor cultural
al diseno.

Fuente Propia

ono y estilo:

Emocional y aspiracional: Se utilizé un tono célido y cercano, que transmite
el orgullo por las raices culturales y también como se plasma la naturaleza
colorida en las prendas.

€slogan:

“Tradicioén, color y estilo: Karina Arts”

klzmado z Iz accion:

iVistete de orgullo! Descubre nuestras colecciones en nuestras redes sociales
para encontrar tu prenda favorita. Somos Tradicién, color y estilo.
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Figura 12
Paleta de colores

Pzletz de color

Se defini6é una paleta de colores fusionando ambos estilos. Tres colores
llamativos de la naturaleza y tres colores ocres de la tierra.

Fuente Propia

Paleta de colores utilizada para el disefio del feed segun su linea gréfica y estudio del concepto de
la campana.

Figura 13
Linea Petroglifos

Feed Lkinez petroglifos gy colores ocre

Linea visual mes de noviembre: Se decidié utilizar elementos que representan
la conexién con la tierra y la historia de Esteli.

Tierra: Tonos ocres y texturas de piedras y barro

Historia de Esteli: Petroglifos que son parte fundamental del patrimonio cultural
de la ciudad.

e e
HSFORA
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Figura 14
Linea naturaleza colorida

Feed kinez nafurzlezz colorida

Linea visual mes de diciembre: Se basé en la flora y fauna colorida plasmada
en los diferentes articulos y prendas de la marca y refleja la riqueza natural de
Nicaragua. De igual manera se integran los petroglifos.

Fuente Propia

Tanto en la figura 23, como en la figura 24 se aprecian los feeds con ambos conceptos creativos.

Figura 15
Plan de contenido

Plzn de Contenido

En este apartado se presentan los artes individuales para redes sociales en su
formato feed e historia y su copys informativos correspondientes.

Feed: Es permanente y esta disenado para captar la atencion de las personas que
buscan contenido mas detallado o estético.

Historias: Son temporales (24 horas) y estan pensadas para un consumo rapido, mas
casual y espontaneo.

Copy informativo: Se refiere al texto que acompana a una publicacion, es importante
que este elemento capture la atencion desde el principio y motive a seguir leyendo e
interactuar con la publicacion.

Ambos formatos deben publicarse al mismo tiempo asegura la publicacién
llegue tanto a quienes navegan detenidamente como a los que consumen
contenido de manera inmediata.

Fuente Propia
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Plan de contenido de publicaciones y conceptos de términos utilizados.

Figura 16
Plan de contenido

creo piezas que no solo visten, jsino que cuentan historias! Cada

/Soy Karina Téllez y en Karina Arts

alma, que empodere y celol
{Tradicion, color y estilo: Karina Arts!

Contactanos: 8427 3710

HKarinaArts #ModaArtesanal HColoresDeNicaragua HArteEnLaModa HRaicesCulturales
HiEstiloConldentidad i NaturalezaYModa liPetroglifosDeEsteli i TradicionNicaraguense fiVisteteDeCultura

Fuente Propia

Formato feed, formato historia y el copy de la publicacion.

Figura 17
Plan de contenido

Cada bolso pintado a mano es una obra Gnica que combina arte y creatividad jLleva contigo una pieza
de arte que se destaca en cada momento!

iTradicion, color y estilo: Karina Arts!

Contactanos: 8427 3710

liKarinaArts l/ModaArtesanal l/ColoresDeNicaragua HArteEnLaModa //RaicesCulturales
ftEstiloConldentidad f{Naturaleza¥Moda f{PetroglifosDeEsteli HTradicionNicaragiense

profundo sobre la cultura, la mujer y la naturaleza. Mi pasién es crear moda con

14



Figura 18
Mockups

Mockups:

Fuente Propia

Campana visualizada en mockups de redes sociales

Figura 19
Detalle de Publicidad pagada

Detzlle de publicidad pagada

Invertir en publicidad pagada para la campana es necesario ya que ayudara
a tener un mayor alcance e interaccion con la marca en menor tiempo que si
fuese publicidad organica.

Presupuesto total: $100

Plataformas:

Instagram: S50 (Objetivo: Promocién de la pagina)

Facebook: S50 (Objetivo: Obtener clientes potenciales)
Duracién: 2 meses

Publicaciones: 4 (Se elegiran 2 de las mas relevantes por mes)

Division del presupuesto mensual
Noviembre: S50 Instagram

2 publicaciones: $25 cada una
Diciembre: S50 Facebook

2 publicaciones: $25 cada una



Figura 20
Medicién de resultados

Medicion de resulizdos

Alcance:
Métrica: NUmero total de personas alcanzadas por las publicaciones de la
campana en redes sociales (Facebook, Instagram). Uso de las estadisticas

de las plataformas (Meta Business Suite, Instagram Insights)

Engagement

Métrica: Tasa de interaccion (% de personas que reaccionaron, comentaron,
compartieron o guardaron publicaciones). Monitoreo de "“Me gusta’,

comentarios, compartidos, y visualizaciones en publicaciones.

Incremento en Seguidores
Métrica: NUmero de nuevos seguidores en las cuentas oficiales de Karina
Arts. Comparacion del total de seguidores al inicio y al final de la campana

Ventas Generadas
Métrica: NUmero de prendas vendidas directamente vinculadas a la
campana

Fuente Propia

Y, por ultimo, en la figura nimero 29 se detall6 la publicidad pagada y la distribucion del
presupuesto en los anuncios. En la figura nimero 30, se detallaron las métricas y la evaluacion de
los resultados de la campafia.

Conclusiones

A partir de los resultados obtenidos, se han definido las siguientes conclusiones que dan solucion
a los objetivos planteados para la investigacion.

Actualmente existen muchas tendencias de disefio grafico publicitario que pueden ser utilizadas
para desarrollar una campafia publicitaria. Se conocio que los clientes de Karina Arts se encuentran
muy familiarizados con la tendencia de la publicidad en redes sociales, se conoci6 cuél es la
preferencia en cuanto a formato de contenido que desean ver y como perciben el contenido actual
de Karina.

Nicaragua tiene un gran potencial para destacar en el disefio de modas gracias diversidad étnica y
cultural que posee, actualmente el disefio de modas en el pais esta en pleno desarrollo. A través de
resultados obtenidos en la encuesta se determind que la poblacion empieza a valorar mas la moda
artesanal que representa la cultura y también las prendas exclusivas, Karina Arts se encuentra muy
familiarizada con la cultura nicaragtiense y tiene la oportunidad de aprovechar todos estos recursos
disponibles para sobresalir en el mercado de la moda.

El disefio de una campafia publicitaria de redes sociales para Karina Arts fue indispensable para
que pueda llegar a su publico objetivo, posicionarse en las redes y tener mayor visibilidad entre
los usuarios si esta se implementa.
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