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Resumen

Esta investigacion expone el resultado de un proceso de creacion relacionado al
disefio de una camparfia publicitaria dirigida a los padres y madres de familia, orientada a la
estimulacion temprana en el Centro de evaluaciones y terapias integrales Baby Center de la
ciudad de Esteli. La estimulacion temprana considera maltiples acciones que favorecen el
desarrollo del nifio y nifia en sus primeros afos de vida y, a su vez brinda una gama extensa
de actividades que inciden en la construccién de habilidades sociales que se ponen de
manifiesto en la conducta. El presente estudio demuestra los beneficios de la realizacién de
una campafia publicitaria enfocada en la estimulacion temprana en el desarrollo psicomotriz
de los nifios y nifias de 0 a 6 afios de edad con retraso psicomotor. Este estudio se realizo con
un enfoque descriptivo, mediante un estudio mixto. Mediante distintas herramientas de

investigacion y recopilacion de datos, se determind la necesidad de la creacion de una
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campafa publicitaria, llegando a la conclusion de la importancia de la aplicacion de una
camparia publicitaria que permita promocionar al centro de estudios Baby Center y su lugar

en la estimulacion temprana y el desarrollo psicomotriz de la vida del nifio y nifa.

Palabras clave: retraso psicomotor, campafa publicitaria, disefio grafico, estimulacion

temprana.

Abstract

This research exposes the result of a creation process related to the design of an
advertising campaign aimed at parents, aimed at early stimulation at the Baby Center for
Evaluations and Integral Therapies in the city of Esteli. Early stimulation considers multiple
actions that favor the development of the child in their first years of life and, in turn, provides
an extensive range of activities that affect the construction of social skills that are manifested
in behavior. The present study demonstrates the benefits of conducting an advertising
campaign focused on early stimulation in psychomotor development of children from 0 to 6
years of age with psychomotor retardation. This study was conducted with a descriptive
approach, using a mixed study. Through different research and data collection tools, the need
for the creation of an advertising campaign was determined, concluding the importance of
the application of an advertising campaign that allows promoting the Baby Center and its

place in the early stimulation and psychomotor development of the child's life.

Keywords: psychomotor retardation, advertising campaign, graphic design, early

stimulation.

Introduccion

Ancin (2018) menciona que una campafia publicitaria comprende los esfuerzos de
una empresa para aumentar la conciencia de un producto o servicio en particular, o para
aumentar la conciencia del consumidor sobre un negocio u organizacion. Asimismo, las

camparias de marketing se pueden disefiar en relacion al objetivo, entre ellos la creacion de



una imagen de marca solida, la introduccion de un nuevo producto, el aumento de las ventas
de un producto que ya esta en el mercado o incluso la reduccion del impacto de las noticias

negativas.

Para la realizacion de esta investigacion fueron seleccionados antecedentes que
tuvieran relacion con el disefio y creacion de una campafia publicitaria que promoviera la
conciencia social mediante distintos medios, los cuales abordan el tema de la importancia de
campanfas sociales. Como Antecedentes internacional, Fuentes Arroba (2019) en la
investigacion llamada la importancia del disefio de una campafia publicitaria para el
posicionamiento de la fundacion asistencial armada nacional (Fasan) en el sur de la ciudad
de Guayaquil, que establecié como objetivo general determinar la importancia del disefio de
una campafia publicitaria para el posicionamiento de la fundacion FASAN en el sur de la
ciudad de Guayaquil. En la cual como conclusién se pudo determinar que se pudo determinar
que la Fundacion FASAN necesitaba de un mensaje para la campafia de posicionamiento, la
cual concluye en la importancia de las campafias para el crecimiento de una organizacion

social y la transmision del mensaje.

Como antecedente nacional, Cuadra Solis (2017) llevo a cabo la investigacion
Ilamada Campana educativa: “Seguridad en las redes’” De La Universidad Centroamericana
Facultad de Humanidades y Comunicacién, para su investigacion establecié el objetivo
general que consiste en disefiar una campafia educativa sobre privacidad en redes sociales
con el fin de brindar herramientas para la seguridad digital a padres y madres del
estudiantado. Esta investigacién concluye con la importancia de Diagnosticar la problemética
actual, que recae en el uso de las redes sociales es parte de la importancia y la razon social

de las campafas educativas.

Como Antecentes Locales, Calderon Osorio, Lopez Ramirez y Torres Velasquez (2018)
ejecutaron la investigacion llamada Técnicas para la estimulacién del desarrollo de la motora
fina en nifios y nifias del 111 nivel de preescolar Fabretitto durante el segundo semestre del
afio 2018 del municipio de Esteli. Para su investigacion definieron el objetivo general que

consiste en Desarrollar técnicas para la estimulacion de la motora fina, en nifios y nifias, ya



que determinaron la problematica la cual es que, Si no hay una adecuada estimulacién por
parte de los docentes y padres de familia por fortalecer esta area sensorio motriz, el nifio o
nifia podria verse afectado en el desarrollo del conocimiento, inteligencia, déficit en la
creatividad, en la coordinacion manual donde el nifio se conduce al dominio de la mano, los
dominios voluntarios de los musculos de la cara que le permiten su expresién corporal y,
sobre todo graves consecuencias en las exigencias que implica la siguiente etapa educativa
(primer grado). Esta investigacion concluye en la importancia de conocer e implementar las

diferentes técnicas para el desarrollo de las habilidades la motora fina en la educacién inicial

El desarrollo psicomotor de los nifios y nifias de 0 a 6 afios de edad es de gran
relevancia para las diferentes etapas del crecimiento, y a la vez para la adquisicion de
habilidades y destrezas, las mismas que aportaran para el desarrollo general del nifio y la
nifia.

Este periodo es de gran importancia debido a que el desarrollo del cerebro dentro de
estas edades es de eje primordial para la adquision de conocimientos. Los primeros afios de
vida se caracterizan por tener un alto grado de platicidad neuronal, el mismo que permite la

adquisicion de funciones basicas como el control postural, la marcha o el lenguaje.

Materiales y metodos

Para esta investigacion se seleccion0, el paradigma interpretativo, con un enfoque
mixto, lo que segun Ayala (2022) esta investigacion refiere al andlisis de la perspectiva de la
problemética de la falta de una campafia publicitaria, para el Centro Baby Center y como
esta, permitiria un desarrollo social; el enfoque mixto refiere que nuestra investigacion
integro métodos cualitativos y cuantitativos para un mismo estudio y que estuvo enfocado en
potenciar las bondades y funcionalidades de cada método aplicado por separado y que al
unirse nos ofrecieron una amplia profundidad de resultados obtenidos, que a su vez nos
brindaron mayor comprension y corroboracion de datos, fue necesario la realizacion de
analisis, entrevista y encuesta, seleccioné su finalidad como aplicada, ya que, mediante la
observacién, el analisis directo y la informacion brindada. Seremos capaces de lograr un

desarrollo critico y lograr soluciones a la problemética. (2012) con un alcance explicativo



que de acuerdo Delgado (2014), el desarrollo tedrico y la realizacion de esta investigacion,
busca a identificar las causas fundamentales del retraso psicomotor, sus caracteristicas, y el
actuar del sujeto de estudio con el fin de analizar su mision con el desarrollo de una campafia

publicitaria.

Para recopilacion de datos que beneficiaron a la presente investigacion se seleccion6
a la entrevista y encuesta, como instrumentos adecuados, esto se debe a que la informacion,
puntos de vistas, experiencias, y opiniones de los padres y madres de familia como la de las
y los docentes expertos en area de terapias del Centro de evaluaciones y terapias integrales
Baby Center; Esta informacion fue de utilidad al momento de encontrar una solucion a la
problematica presente y permitié la creacién de una campafia publicitaria efectiva, que

lograra crear consciencia a los padres y madres de familia como a la poblacion.

Ademaés de la entrevista y encuesta, para la recoleccion de informacion, las fuentes
documentales secundarias tales como investigaciones y documentos relacionados al tema del
retraso psicomotor y campafia Educativa, logramos extraer informacion de suma utilidad para
esta investigacion. Mediante distintos métodos de extraccion como el resumen analitico y el

analisis, logramos obtener materias tedricas que justificaron esta investigacion.

Resultado y discusion

Mediante la aplicacion de instrumentos de recoleccion de datos, como la entrevista
estructurada y la encuesta; asi como el andlisis documental, se determinaron resultados que

dieron fin a cada uno de los objetivos planteados.

La estimulacién temprana, segin Cervantes Rivas y Moran Briones (2018) es la
aplicacion del conjunto de medios, técnicas y actividades con base cientifica y aplicada en
forma sistémica y secuencial que se emplea en nifios desde su nacimiento hasta los seis afios,
con el objetivo de desarrollar al maximo sus capacidades cognitivas, fisicas y psiquicas, lo

que le permite favorecer su desarrollo.



Segun Salazar y otros (2012) a medida que el nifio/nifia va a avanzando en su
desarrollo, la naturaleza de su pensamiento se va volviendo més compleja efectiva y su
razonamiento se independiza cada vez més de la influencia de tipo perceptual o emocional,
bajo circunstancias favorables a una edad relativamente tardia; el nifio/nifia entra en una etapa
de pensamiento abstracto. Es importante que los padres de familia logren entender que, en
las primeras etapas de la vida de los menores, es importante analizar cualquier aspecto que
se considere como inusual de la vida de sus hijos y de esta manera sobrellevar una
estimulacion que sea funcional e interactiva, para que asi los nifios y nifias puedan desarrollar

sus habilidades psicomotoras a su plenitud.

De acuerdo a Garcia (2011) Los medios, técnicas, y actividades con base cientifica'y
aplicada en forma sistematica y secuencial de estimulacion temprana. Se emplean en nifios y
nifias desde su nacimiento hasta los 6 afos, con el objetivo de desarrollar al maximo sus
capacidades cognitivas, fisicas, emocionales, y sociales, evitar estados no deseados en el
desarrollo y ayudar a los padres con eficacia y autonomia en el cuidado y desarrollo del
infante. La estimulacion temprana es una manera de potenciar el desarrollo motriz, cognitivo,
social y emocional de nuestros hijos/as, pero al mismo tiempo se debe respetar 32 el
desarrollo individual y la predisposicion del bebé. Al inicio las actividades se enfocan en
reforzar el vinculo emocional, masajes y estimulos sensoriales, respetando el desarrollo
natural del bebé, y el instinto natural de sus padres. Luego se inician actividades de
motricidad gruesa, motricidad fina, concentracién y lenguaje. Es muy importante cuidar y
proteger la iniciativa, la independencia y la autoestima del nifio durante todo su proceso de

aprendizaje.

El Centro de terapias y evaluaciones integrales Baby Center en su mision de estimular
el desarrollo de los nifios y nifias, es participe en la ejecucion de técnicas psicopedagodgicas
para su beneficio. Se desarrollo un proceso de entrevistas, a la docente terapeuta y a la
psicOloga escolar, con el fin de analizar su postura y la del centro de estudios sobre la
estimulacidn temprana en menores de 0 a 6 afios de edad. Se realizan actividades y juegos
que permitan al nifio/nifia crear y potencializar sus habilidades en las areas de motricidad,

comunicacion, autonomia y cognitiva, a través de juegos donde se implementan herramientas



como la plastilina, palillos, verbalizacién, juegos matematicos, rompecabezas y actividades
que permitan el seguimiento de instrucciones, las cuales se llevan a cabo en un ambiente

tranquilo de forma diaria o al menos 3 veces por semana.

El retraso psicomotor como terapeuta y psicologa, indican que existen varias
estrategias, pero dependen de la necesidad de cada nifio/nifia y del problema que tengan, por
ejemplo: hay nifios y nifias que presentan dificultad en encastre, dificultad para el manejo de
tijera, por eso siempre hay una estrategia diferente para cada nifio o nifia, también la
realizacion de circuitos en donde el nifio o la nifia debe superar etapas de forma ordenada e
ir escalando a nuevos retos con mayor dificultad al igual que desarrollar la atencidn al recibir

ordenes y ejecutarlas correctamente.

La tematica del retraso psicomotor y la estimulacién temprana necesaria en la vida de
los nifios y nifias de 0 a 6 afios de edad es un tema relevante y de interés general. Este tema
contiene informacion relevante la cual juega de manera critica en la mision de incentivar,
fortalecer y acompafiar a los padres de familia en este proceso, el centro de evaluaciones y
terapias integrales Baby Center es participe en esta mision por lo cual el material grafico que
este realice para concientizar sobre este tema estard desarrollado con la informacién

pertinente.

De acuerdo a Ancin, (2018) una camparfia publicitaria comprende los esfuerzos de
una empresa para aumentar la conciencia de un producto o servicio en particular, o para
aumentar la conciencia del consumidor sobre un negocio u organizacion. Asimismo, las
campafas publicitarias se pueden disefiar en relacion al objetivo, entre ellos la creacion de
una imagen de marca s6lida, la introduccion de un nuevo producto, el aumento de las ventas
de un producto que ya esta en el mercado o incluso la reduccion del impacto de las noticias
negativas. Por ello, definir el objetivo de una campafia generalmente proporciona una idea

de cuanto marketing se necesita y cuales son los medios son mas efectivos.

Adyacente a la terminologia de una camparfia de accion social, la cual, Carillo y otros,

(2011) Son las que se realizan sin fines de lucro y con frecuencia por gobiernos, fabricantes



0 entidades de servicio a la comunidad o caritativas, u otras asociaciones, buscan cambiar
actitudes mediante la oferta de satisfactores diferentes a un producto rentable: cultura,
turismo, educacion, salud; una campafia educativa es la realizada por una organizacion o ente
con el fin de transmitir informacidn relevante a una tematica de caracter educativo, esto con
la finalidad de convencer a el publico destinatario una caracteristica previa sobre un tema de
interés educacional, tal como la de ofrecer aprender una nueva habilidad, o con el caso
especifico de esta investigacion, la de ofrecer a los padres de familia la importancia de aceptar

la educacion especifica para menores sobre un tema desconocido para ellos.

Lograr la conciencia de transmitir una intervencion y generar cambio es el principal
objetivo de una campafia publicitaria, donde mas que una recompensacién monetaria, el
beneficio a la sociedad es la principal recompensa; es decir, promocionar soluciones sobre
una problematica social y ser agentes de cambio es el principal fin de que las empresas u

organizaciones utilicen esta camparfia especifica.

La realizacion de una campafia publicitaria acerca del retraso psicomotor seria una buena
idea para ser implementada, ya que esta fungiria como una herramienta de conciencia para
dar a conocer la problematica y como esta deberia de ser tratada, y hacerlo mediante redes
social como Facebook la cual padres y madres de familia hacen uso con mucha frecuencia,
serviria como herramienta principal de difusion, por las funciones especificas que esta
cuenta, que por su posicion como la plataforma social con mayor alcance y la que cuenta
con las herramientas necesarias, para segmentar y lograr que el mensaje sea transmitido hacia

el pablico de interés.

validar la campafia publicitaria mediante un proceso de validacion, para demostrar a los
padres, madres de familia la importancia de estimular, identificar y tratar el retraso

psicomotor, comprueba la efectividad de la campafia publicitaria.

Conclusiones



A través de lo desarrollado en este proceso de investigacion y la recopilacion de datos
documentales y mediante entrevistas a sujetos especializados; se llego a las siguientes

conclusiones generales:

Segun el objetivo general y la campafia publicitaria realizada como producto paralelo
a esta investigacion, se ha demostrado que las campafas publicitarias con finalidad social
son de suma importancia, para realizar un cambio en nuestra comunidad. El Centro de
evaluaciones y terapias integrales, Baby Center, como participe en la accion de estimular a
la juventud de la region norte de Nicaragua, la cual presenta retraso psicomotor como
participe, esta encargada de realizar un cambio mediante esfuerzos de estimulacion temprana
y terapia; con el fin de aumentar el alcance de la vision que tiene este centro y lograr su
posicionamiento de mercado, la realizacién de una campafia publicitaria a través de redes

sociales, permitirad hacer llegar el mensaje a los padres y madres de familia.

Referente al primer objetivo especifico; la estimulacion temprana, como herramienta
para tratar trastornos que afectan el comportamiento fisico y psicologico de los menores, el
centro Baby Center, especializado en contribuir al desarrollo de los y las menores, utiliza
distintas técnicas y actividades, que permiten potenciar las habilidades fundamentales, para
que los y las jovenes participantes logren sobrellevar la problematica del retraso psicomotor

y adaptarse de manera efectiva en la sociedad.

De acuerdo al segundo objetivo especifico, las actividades que realiza el centro Baby
Center en funcion de aportan al desarrollo de la juventud en el municipio de Esteli, asi como
su abordaje sobre tematicas de concientizacion poblacional, permiten desarrollar una
campafa publicitaria, que logre aprovechar todos estos recursos, para la creacién de material
gréfico de interés, y asi ser utilizado para lograr, ademas de concientizar, fidelizar a la

poblacion.

En base al tercer objetivo, la campafa publicitaria realizada para el centro Baby
Center, siendo validada, cuenta con todos los elementos esenciales, para aplicarse de manera

efectiva; asi como estar alineada con la vision y enfoque de accion del centro de estudios. La



campafa publicitaria ‘’Juntos por un desarrollo mejor™” realizada para esta investigacion, es
capaz de demostrar a los padres, madres y poblacion en general la importancia y beneficios
de la estimulacion, identificacion temprana y en general, el tratamiento del retraso
psicomotor refiriendo al Centro de evaluaciones y terapias integrales Baby Center como la

institucion capaz de cumplir con esta funcion.
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Cuadros y figuras

Isotipo de la Campafia

El disefio de la tortuga y el cerebro, algo que nos ayudara a representar la estimulacion

Y SU proceso.

Figurla . Gréafico de Isotipo de campafia.



Elaborado por: Pinell Pérez y Osorio G. (2022)

Figura 2. Gréafico de Paleta de colores
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Elaborado por: Osorio G. y Pinell Pérez. (2022)



Se realizo la seleccion de esta paleta de colores por su manera de transmitir alegria cuando
estos se unifican, a su vez producen sensaciones de vitalidad, son colores relajantes, etc.
Ademaés de ayudar a disminuir fobias, angustias y crear efectos relajantes en los nifios y nifias

como lo es el color morado que es un color muy utilizado en el ambito infantil.

Como plataforma digital en la cual implementar la campafia publicitaria. Fue
seleccionado Facebook, por su posicion como la plataforma social con mayor alcance y la
que cuenta con las herramientas necesarias, para segmentar y lograr que el mensaje sea

transmitido hacia el publico de interés.

Figura 3. Mockup Pagina y Post de Facebook
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Elaborado por Osorio G. y Pinell Pérez (2022)

Figura 4. Tipografia

Manjari Bold

Elaborado por: Osorio G. y Pinell Pérez. (2022)



Se optd por la tipografia Manjari Bold, por la facilidad y versatilidad que esta fuente tiene
para que los disefios como fuente de informacién obtengan ese toque divertido y a su vez es

facil y agradable de comprender para el lector.

Figura 5. Portada para Facebook ““Juntos por un desarrollo mejor™

&

JUNTOS POR UN
DESARROLLO
MEJOR

Elaborado por Osorio G. y Pinell Pérez (2022)

Con el fin de crear una campafia publicitaria para el centro de evaluaciones y terapias
integrales Baby center. Se desarrollara distintos materiales graficos como afiches, Flyers,
Reels, infografias, etc. Que podrian ser aprovechados para la evolucion de la campafia como
material facilitador de informacién los cuales abordaran temas como el desarrollo cognitivo,
lenguaje y social, Juegos que ayuden a desarrollar al nifio y la nifia, etc. Entre estos se

propondré:

Figura 6. Afiche N°1 Estimulacion



gstimulacig, «

La estimulacién temprana tiene
como objetivo desarrollar vy
potenciar a través de juegos,
ejercicios, técnicas, actividades y
otros recursos que estimulen las
funciones del cerebro del nlno
beneficiando lo intelectual, fISICO
y afectivo.

Elaborado por Osorio G. y Pinell Pérez (2022)



Figura 7. Secuencia de post N°1 alimentacion adecuada.

CONSIDERACIONES PARA UNA ALIMENTACION
ADECUADA A NINOS Y NINAS CON RETRASO
PSICOMOTOR.

o . Calidad
« Frecuencia o
o « Cantidad

« Calidad
o - Consistencia g}

En los nifios y nifias menores de seis

meses |a lactancia materna exclusiva Es la forma de presentacién
proporciona todos los nutrientes que Liguidos, espesos o en formas de
ellos necesitan. En los mayores de masitas, solidos que pueden estar
seis meses se evalla la calidad de picados, desmenuzados, cortados
alimentacién cuando en 24 horas se en forma de cubos etc. Cuando uno
recibe al menos un alimento de los de estos requisitos no se cumple
agrupados en cada una de las partes se considera alimentacién
del cuadro de los alimentos
equilibrada o balanceada.

inadecuada.

« Frecuencia o o « Cantidad

Numero de veces que debe ser Numero de cucharadas soperas

alimentado el nifio(a) en 24 horas: (15kg) en cada comida. Para los

estd estipulado cada 2 horas. mayores de 23 meses, se mide en
taza que tiene aproximadamente
16 cdas.

Elaborado por: Osorio G. y Pinell Pérez (2022)



Figura 8. Reel N°2 habilidades motoras.

Fuente pexels
Elaborado por Pinell Pérez y Osorio G. (2022)
Enlace para entrar al video: https://youtu.be/7yP7AWHI1xXZI

Figura 9. Reel N°3 Juegos como base del aprendizaje.

lL.IlI

=

i b/
- = ——=

- En esta seccion hablaremos hacerca del porqué los juegos

P -~

son fundamentales como base del aprendizaje
L

o

Fuente pexels
Elaborado por Pinell Pérez y Osorio G. (2022)
Enlace para entrar al video: https://youtu.be/p-jUiFYoF5g



https://youtu.be/7yP7AWH1xZI
https://youtu.be/p-jUiFYoF5g

Figura 10. Post N°2 ;Qué es la estimulacién temprana?

:Qué es o
cion
tem

La estimulacién temprana (ET)
es un conjunto de actividades y técnicas
dirigidas a nifios de 0 a 6 afios.

Su objetivo principal es favorecer al
mdximo el desarollo de las facultades
cognitivas, fisicas, emocionales y sociales
de los infantes.

Fuente freepik
Elaborado por Pinell Pérez y Osorio G. (2022)

Presupuesto

Para la ejecucion de la campafia fue necesaria la planeacion de un presupuesto el cual
determino todos los costos que seran realizados para el desarrollo de la campafia publicitaria
para que el centro logre adecuar el valor de la realizacion de la campafa educativa en sus

gastos pasivos.

Tabla 1. Presupuesto aproximado de campaiia publicitaria “’Juntos por un desarrollo

mejor’’.

Cantidad Descripcion P/U Precio Total

1 mes Serv. Social media $400 $400




Diserio de publicaciones:

e Flyers

e Infografias
e Reels

e Afiches

e Post

Publicaciones

Stories

Interaccion

Informes y analisis

Servicios extras:

1 mes e Tutorias

e Talleres $100 $100
e Servicios

tecnoldgicos

1 mes Ad Manager $3 $113

Total $613

Elaborado por: Osorio G. y Pinell Pérez (2022)

Ad Manager: Pais, Nicaragua. Personas alcanzadas: 11,6 mil — 33,6 mil
personas por dia. Resumen de pago: El anuncio estara en circulacion durante

31 dias. Presupuesto total: $3 por dia durante 31 dias.
Importe total: $113






