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Resumen

Esta investigacion tiene como objetivo proponer un branding para el posicionamiento de la empresa
Booming Studio en el mercado local de la ciudad de Esteli, durante el segundo semestre del 2020. Esta
basada en el paradigma cualitativo interpretativo, también aporta a la solucion de un problema, la falta
de posicionamiento de la empresa Booming Studio. Para su realizacion, se tomd en cuenta diferentes
técnicas de investigacion, como la entrevista y la observacion con sus respectivos instrumentos. Se tomo
como muestra para este estudio 5 profesionales de disefio grafico que trabajan en empresas del area de
la publicidad. Los datos recolectados se procesaron a través de tablas de reduccion de informacion y
recursos TIC. Como resultados de esta investigacion se logro conocer la informacién sobre branding de
los negocios y las técnicas que usan los profesionales para implementarlo en la publicidad, y por ultimo
se desarrollo la propuesta de branding que abarca la personalidad de marca de Booming Studio y las
pautas para poder salir al mercado. En conclusion, podemos decir que Booming Studio necesita
implementar el branding estratégico que se cre6 para ella, lo méas pronto posible para asi poder darse a
conocer en el mercado y atraer nuevos clientes.
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INTRODUCCION

La investigacion “Branding estratégico para el
posicionamiento de la empresa Booming Studio
en el mercado local de la ciudad de Esteli,
durante el segundo semestre del 2020 nace de
la necesidad de la creacion, administracion y
desarrollo de la marca, para analizar las variables
que tienen un mayor impacto en la creacion de
valor, la construccion de confianza y el
crecimiento empresarial. El analisis y la
recopilacién de conceptos y estrategias permiten
ver la importancia del branding al momento de
creacion y posicionamiento de una empresa.

Para apoyar el tema de estudio, se realiz6 una
investigacién de estudios previos de Branding y
estrategias de posicionamiento a nivel
internacional, nacional y local donde se
comprobd que a nivel local, no existia una
investigacion de las mismas caracteristicas al
tema de estudio, por lo tanto, se revela la
importancia de desarrollar esta investigacion,
donde los resultados aportan a la creacion y
desarrollo de un Branding Estratégico. El
objetivo general de esta investigacion
corresponde a desarrollar un branding
estratégico para el posicionamiento de la
empresa Booming Studio en el mercado local de
la ciudad de Esteli, durante el segundo semestre
del 2020.

La investigacion pertenece al paradigma
cualitativo, con enfoque aplicada, ya que a traves
de una aplicacion préctica concreta se da
respuesta a la problematica real, como es el
posicionamiento de la empresa Booming Studio.

Booming Studio empresa dedicada al branding y
estrategias  publicitarias, que  funciona
actualmente como una plataforma online. Esta
no ha podido establecerse en el mercado local,
debido a la implementacion incorrecta del
branding  estratégico. Esto trae como
consecuencia el posicionamiento limitado en el
mercado y la poca atraccion de nuevos clientes.
Booming Studio actualmente cuenta con poca
participacién en el mercado, esto se debe a que
no posee estrategias de comunicacion para la

fidelizaciéon de clientes en el mercado local.
Debido a la falta de conocimiento sobre la buena
creacion y desarrollo publicitario, su crecimiento
se ve limitado.

La marca es el activo mas importante de una
empresa y representa, en muchos casos, la
supervivencia de esta en el corto, mediano y
largo plazo. Mediante el Branding que es el
proceso de definicion y construccion de una
marca, a través de la gestion planificada de todos
los procesos graficos y comunicacionales, se
pretende posicionar en el mercado local a la
marca de la empresa Booming Studio como la
opcion de preferencia de los negocios de la
ciudad de Esteli.

Las acciones utilizadas por la empresa Booming
Studio para su publicidad actualmente no
contribuyen a su posicionamiento en el mercado
local de manera dinamica y efectiva. Es
importante destacar que Booming Studio, tiene
que trabajar no solo en la identidad visual de su
marca sino también en las estrategias para poder
posicionarse en el mercado. Es por ello, que es
importante desarrollar un branding estratégico
que contenga los elementos esenciales como
sprint de marca, auditoria visual y desarrollo
creativo.

MATERIALES Y METODOS

Este estudio estd basado en el paradigma
cualitativo interpretativo, ya que se busca dar
solucion a un problema real con carécter social,
como es el branding para el posicionamiento de
la empresa Booming Studio, como sefiala
Gonzélez (2013), la investigacion cualitativa
tiene como propdsito la construccién de
conocimientos sobre la realidad social a partir de
las condiciones particulares y la perspectiva de
quienes la originan y la viven; por tanto,
metodoldgicamente implica asumir un caracter
dialégico en las creencias, mentales y
sentimientos que se consideran elementos de
analisis en el proceso de produccién y desarrollo
del conocimiento con respecto a la realidad del
hombre en la sociedad de la que forma parte

(p.50).



El tipo de investigacion es aplicada, ya que
indaga conocimientos con fines de aplicacion
inmediatos a la realidad, para modificarla. Su
proposito es presentar solucion a problemas
préacticos, mas que formular teorias acerca de
ellos. (Vargas Cordero, 2009 p. 159)

Por su temporalidad es de corte transversal, ya
que se desarrolla en un periodo de tiempo
determinado, como es el segundo semestre
correspondiente al afio 2020. Por su
profundidad y objetivo, es descriptiva y tiene
como objetivo central la descripcion de los
fendmenos.

La poblacion corresponde a profesionales del
area del branding y empresas de la ciudad de
Esteli, de los cuales se realiz6 una seleccion al
azar de personas que formaron parte de la
muestra a los cuales se les aplicaron los
instrumentos respectivos.

Se tom6 como muestra para este estudio 5
profesionales del disefio graficos que trabajan en
el area de publicidad en las empresas, con
referencias a nivel local y nivel nacional como
Exprésate Audiovisual, ISNAYA, Imprenta de
la UNAN-Managua, Boombit, STAMPA. Asi
como 9 profesionales del area de disefio para la
validacion del branding estratégico. Para un total
de 14.

El muestreo utilizado es no probabilistico por
conveniencia, ya que se han seleccionado a los
profesionales del disefio grafico que laboran para
las empresas antes mencionadas. Esto, por el
trabajo que desempefian, calidad profesional y la
posicién en el mercado a nivel nacional e
internacional que poseen.

Para los métodos y técnicas de recoleccién de
datos de los cuales se nutre esta investigacion se
implementaron diversos métodos tanto tedricos
como el andlisis y la sintesis. Para Giner, (1975)
El analisis consiste en: la composicion ordenada
de los elementos diferentes de un todo, o sea, se
basa en una operacion contraria a la analitica”.
(p. 80). Segun Gonzéalez (1990) la sintesis es:

Un proceso que se realiza después de haberlo
leido y analizado en profundidad de modo que
de él se pueda extraer no solo las ideas
principales, sino también que se puedan
establecer con claridad las relaciones internas de
su contenido (p.30).

Las técnicas utilizadas fueron la observacion, las
entrevistas y el andlisis documental. Y para el
procesamiento de los datos se utilizaron tablas
de reduccion de informacion para su analisis y
posterior discusion, asi como algunos programas
de disefio y procesador de texto.

ANALISIS Y DISCUSION DE RESULTADOS

La discusion y el analisis de resultados se
presenta segun los objetivos especificos de la
investigacion los que se obtienen a partir de
entrevistas, revision documental, guia de
observacion, creacion de branding estratégico
para la empresa en estudio.

En relacién al primer objetivo, identificar las
acciones que utiliza Booming Studio para
promocionarse y posicionarse en el mercado
local.

Se presentan los siguientes  resultados
relacionados a la imagen corporativa, tipo de
publicidad, inversion en la publicidad,
funcionalidad de la marca, estrategia de
branding, empleada.

De acuerdo con la teoria la imagen corporativa
de una empresa estd relacionada con todos
aquellos elementos gréaficos y visuales propios
de una corporacion o empresa. La imagen
corporativa, es el sello a través del cual una
empresa quiere ser identificada y distinguida
entre el resto de compaiiias del sector. Al
respecto, el propietario de Booming Studio
expresa que su empresa Si posee una imagen
corporativa del tipo objetiva la cual busca.

En relacion al tipo de imagen que posee
Booming Studio es de tipo corporativa que
difiere del resto de empresas que no logran
transmitir correctamente la esencia de su marca,
ya que muchas empresas logran una imagen



corporativa subjetiva que hace referencia a la
imagen de la empresa que tienen los empleados
y que las personas del exterior se generan una
imagen errénea de la empresa la cual se
convierte en una imagen corporativa percibida.

En dependencia a la publicidad la teoria dice que
los cinco principales medios publicitarios son
los diarios escritos, la radio, la television, la
publicidad en exteriores e internet. Booming
Studio solo utiliza uno de los ya mencionados
canales para publicitarse el cual es el internet en
el que se encuentra las redes sociales, ya que, por
el momento las operaciones de Booming Studio
se hacen por internet porque “es una agencia de
publicidad online”.

Esta estrategia puede evitar que la empresa logre
llegar a otro publico que no es usuario de las
redes sociales y por el contrario consumen
informacion a traves de medios mas
tradicionales como la radio, la television y el
periédico. La publicidad es una estrategia
de mercadotecnia que envuelve la compra de un
espacio en medios para divulgar un producto,
servicio o marca, con el objetivo de alcanzar
el publico justo de la empresa e incentivarlo a
comprar. Para Booming, es muy importante la
inversion en publicidad ya que de esta manera la
empresa “logra captar un mayor numero de
clientes y lograr fidelizar”. De igual forma
Booming busca lograr la fidelizacion en un
principio de las personas que utilizan las redes
sociales.

Es de vital de importancia, la implementacién de
publicidad de un negocio, ya que ayuda al
posicionamiento de la marca a la vez que ayuda
a atraer a un numero mayor de clientes. Tener un
servicio o un producto de mayor calidad que el
resto de competidores, no es un plus, si nadie lo
conoce.

Booming Studio invierte constantemente en
publicidad de paga, aunque también promueve la
voz a voz. Para determinar el tiempo que se debe
invertir en una campara de publicidad primero
se debe de contar con un producto o servicio de
calidad que se les pueda ofrecer a los clientes.

“Invertir en publicidad es la manera mds
rdpida de darse a conocer” para Booming
Studio es primordial la inversion en publicidad
para poder lograr hacerse de un nicho de clientes
fidelizados desde el cual partir. Invirtiendo en
nuevas maneras de publicitar a la marca para
lograr un “mayor nimero de personas las
cuales compartiran el mensaje de Booming” y
de esta manera se lograré tener un mayor nimero
de clientes.

El redisefio de marca es la modificacion o
reajuste de la marca gréfica en cualquier grado.
Puede ir de un simple ajuste gréafico hasta un
cambio casi integral, en teoria y en la practica un
redisefio mantiene algo de la marca original: el
color, la forma o el estilo de tipografia, lo que no
debe variar es el nombre en si porque si no ya se
trata de la creacion de una nueva marca.

Booming Studio vive un proceso de
replanteamiento o reestructuracion de marca
redisefiando algunos aspectos de la identidad
corporativa y otros aspectos que la marca no
poseia con el Unico fin de “poder lograr los
objetivos planteamos al momento de la
creacion de la empresa” 10s cuales son logar un
posicionamiento en la ciudad de Esteli que sirve
como base para la posterior expansion de las
operaciones de la empresa a nivel nacional e
internacional.

En Booming Studio prima por encima de todo la
calidad de los servicios que ofrece creando una
estrategia Unica para cada cliente de esta manera
logrando una atencion personalizada. “Los
clientes que han decidido trabajar con nosotros
se han mostrado satisfechos con el resultado
gue han recibido de los servicios que nos han
solicitado”. Cada paquete que Booming Studio
ha entregado a sus clientes contiene un trabajo
limpio y completo estético y minimalista ningun
tipo de disefios cargados todos adaptados a la
esencia de la marca.

Hay muchas empresas que se dedican en el
mundo, a la creacion de estrategias publicitarias
y branding, pero cada individuo o empresa se ve
influenciado por alguna de estas en el caso de



Booming Studio las influencias a nivel de disefio
en lo relativo a lo nacional son “Ogilvy, Madre
Consulting y Boombit” Tres de las empresas
con méas bagaje a nivel nacional y con
operaciones en el extranjero empresas que han
evolucionado la publicidad desde su incursion en
el pais.

A nivel internacional Booming “se tiene como
referencia a la empresa Grupo Endor
encargada de crear las identidades
corporativas de muchas empresas” una agencia
publicitaria ubica en Mérida, México creadora
de marcas nuevas con propdsito que labora con
famosas empresas a nivel mundial. La teoria nos
dice que la funcionalidad de una marca es
garantizar una calidad constante. Un cliente
satisfecho de la calidad de su producto o servicio
seguira adquiriéndolo, basandose en las
expectativas de calidad que reposan sobre una
marca conocida.

“La marca ha resultado funcional” en el caso
de Booming Studio sobre lo que se quiere
transmitir el problema que encuentra Booming
es la falta de estrategias que logren el
posicionamiento de la empresa y pueda la misma
crear un nicho de clientes fieles a la marca que
la publiciten y recomienden a la marca de voz a
VOZ.

- Estrategia de branding

Al realizar el analisis del branding actual de la
empresa Booming Studio, desde una éptica de
disefio grafico, se encuentran los siguientes
aspectos:

En la estrategia de branding utilizada
actualmente por la empresa Booming Studio, se
puede observar que existen algunos elementos
del Spring de marca que todavia los han
implementado, pero a la vez existen otros
elementos que aun no han sido aplicado a su
estrategia de branding.

Podemos decir que, es muy importante el uso de
estos elementos faltantes, ya que son parte del
analisis de la competencia y algunos elementos

de la propia empresa de Booming Studio, y que
se incluyen en el branding que se ha realizado en
este trabajo.

Contiene los elementos bésicos de la auditoria
visual como identificador, paleta de colores,
tipografia, botones y barras, Grafica Secundaria
e iconografia, Estilo fotografico.

La estrategia publicitaria actual utilizada por la
empresa Booming Studio, no cuenta con los
elementos basicos de la auditoria visual. Esto
significa, que al no realizar un andlisis de la
competencia se pueden cometer los mismos
errores que otras marcas y empresas.

Desde el punto de vista del desarrollo creativo y
realizando el analisis del branding de la empresa
Booming Studio se puede sefialar que no
contiene ninguno de los elementos del desarrollo
creativo que se requiere.

Lo antes mencionado, indica que la empresa
Booming Studio tiene incompleto su Branding
actual, y no estd dandose a conocer de manera
indicada con los elementos graficos esenciales,
siendo el desarrollo creativo unos de las partes
mas importantes que debe contener un branding
de cualquier empresa.

Determinar las estrategias de
posicionamiento utilizadas por otras marcas
relacionadas con Booming Studio

Tomando en consideracion las respuestas de los
entrevistados y la teoria podemos afirmar que la
imagen de marca se compone de un conjunto de
elementos tangibles e intangibles que
representan los valores que la rubrica quiere
transmitir a los consumidores. La totalidad de los
entrevistados opinan que si poseen una imagen
de marca ya sea su marca personal o la empresa
donde laboran, aunque todos poseen una imagen
de marca en algunos casos “no se encuentra
bastante establecida” pero aun asi poseen bases
esenciales para su posterior crecimiento.

Basandonos en la teoria y las respuestas de los
entrevistados relacionado en la forma de como



los profesionales del é&rea del marketing,
publicidad y disefiadores graficos publicitan sus
marcas personales. La publicidad orgénica es la
que permite ser encontrada de manera natural.

La mayoria de los entrevistados utiliza la
publicidad de paga para promocionarse, aunque
una parte de ellos utiliza una estrategia mixta al
utilizar la publicidad de paga y orgénica. Una
minoria de los entrevistados utiliza la publicidad
de paga, pero a través de medios mas
tradicionales como la television y la radio. La
publicidad de paga es aquella que tiene un
objetivo comercial y busca entregar informacion
acerca de los productos.

El Branding Estratégico, es un proceso de
reflexion que analiza de manera integral las
variables que mayor impacto tienen en la
creacion de valor de marca, la construccion de
confianza y el crecimiento. Una mayoria de los
entrevistados contestaron que la estrategia
utilizadas por ello es la de creacion de contenido
enfocada en redes sociales como Instagram y
Facebook.

Parte de los entrevistados respondieron que
utilizaron una estrategia de engagement la cual
es la interpretacion de una marca mediante el uso
de un demo (muestra antes de la version final)
pues al ser propuestas de comunicacion se
presentan mediante consultorias de marca. En
cambio, otra parte utiliza estrategias Outbound
Marketing para publicitar la empresa donde
labora mediante la implementacion de rotulos o
carteles en las entradas de la ciudad ubicadas
sobre las vias publicas.

Existen diferentes medios y maneras de
promocionar una marca existen los medios
digitales que son herramientas de visibilidad y
posicionamiento en linea, con las que puedes
optimizar tus relaciones con tus clientes actuales
y potenciales, comunicandote con ellos a través
del canal mas efectivo.

Las plataformas mas utilizadas por los
entrevistados son las de social media para la
utilizacién de la creacion de contenido para redes

sociales especificamente en Facebook e
Instagram. “Aunque también utilizan las
reuniones face to face para la presentacion de
ofertas dirigidas y personalizadas para los
clientes” Y también la creacion de contenido
audiovisual para un canal de YouTube.

Tomando en cuenta las respuestas de los
entrevistados y la base teorica relacionada con
las estrategias de posicionamiento podemos
afirmar que: la estrategia de posicionamiento es
un proceso mediante el cual se desarrolla una
estrategia que tiene como objetivo llevar nuestra
marca, empresa 0 producto desde su imagen
actual a la imagen que deseamos.

Los entrevistados comentan que su estrategia de
posicionamiento, es darle un valor a la marca
tanto emocional como funcional utilizando las
redes sociales como método de diferenciacion.
“En este caso he hecho muchas estrategias en
algunas de las marcas por ejemplo crear
stands”.

Otra Parte de los entrevistados comenta que una
de sus estrategias para posicionar marcas es crear
stand para exponer los servicios o productos de
una determinada empresa. Las estrategias
varian, segun la situacion de la empresa ya sea
desde la implementacion de promociones por un
porcentaje menor del precio original hasta las
pruebas gratis o en uno de los casos la
diferenciacion en las redes sociales y
personalizacion de los servicios.

Parte de los entrevistados utiliza las estrategias
outbound Marketing, que corresponde a la
rotulacion en las entradas de la ciudad de Esteli.
Parte de los entrevistados utiliza estrategia
inbound Marketing, especificamente la creacion
de contenido para redes sociales y contenido
audiovisual para un canal de YouTube.

Tomando en cuenta las respuestas de los
entrevistados y la base tedrica relacionada con
las estrategias de posicionamiento podemos
afirmar que: “Por ahora nos ha dado resultados
positivos” Si se encuentran resultados positivos
debido a que no han ampliado su cartera de



servicios parte de los entrevistado tiene claro que
para hacerle frente a algin proyecto de gran
envergadura debe crear una estrategia de
posicionamiento que los dirija a crecer al corto
plazo.

“Algunas de ellas han fracasado” Parte de los
entrevistados responden que no siempre se tiene
éxito y el porqué de algunos de esos fracasos es
la falta de madurez.

“Considero que han sido bastante eficiente”
una parte de los entrevistados considera que han
resultado eficientes ya que han creado desde cero
una identidad grafica Unica para la empresa
Isnaya.

Se demuestra lo exitoso de las estrategias
empleadas porque “hemos podido realizar
trabajos fuera de Nicaragua nos ha permitido
la publicidad en redes sociales lograr atraer
clientes del extranjero.” De acuerdo al experto
en disefio y branding de la empresa Exprésate
Audiovisual las estrategias aplicadas les han
permitido realizar trabajos en los Estados Unidos
de América.

Las respuestas son diferentes ya que en algunos
casos pudo haber sido un éxito, pero no siempre
todo va a funcionar por lo tanto se buscan
opciones acomodar estas estrategias hasta dar
con el resultado que se esperan, solo es emplear
mas tiempo, dedicacion y paciencia.

Tomando en consideracion la teoria la cual nos
dice que una estrategia publicitaria es un plan de
accion trazado con el fin de incentivar las ventas
de determinados productos, persuadiendo a
futuros compradores. La estrategia publicitaria
forma parte de la estrategia comunicacional de la
marca, pues la publicidad no es mas que un canal
de comunicacion que busca causar un impacto
directo en sus clientes potenciales y al menor
coste posible.

Y basandonos en las respuestas de los
entrevistados encontramos que: aunque han
intentado diversificar la estrategia ya existente,

la estrategia que previamente se habia planteado
demostro ser la adecuada.

Otra parte de los entrevistados comenta que
“Ante el aumento de la tecnologia nos ha
tocado ir cambiando nuestras estrategias de lo
tradicional a lo actual buscando a llegar a més
personas mediante las redes sociales”

Como sefialan anteriormente los entrevistados si
han desarrollado segundas estrategias como plan
para evitar que la marca sufra algun suceso que
afecte su crecimiento. Ya sea evolucionando de
lo tradicional a lo digital o simplemente
probando nuevas estratégicas para poder
encontrar la que mejor se adecue a lo que
necesite la empresa.

Parte de los entrevistados dice que no ha
utilizado una segunda estrategia, pero han
decido modificar la ya existente para poder
Ilegar a un nimero méas amplio de clientes poder
trabajar con personas fuera del pais.

Los entrevistados contestaron que poseen redes
sociales y que poseen buenos numeros de
seguidores que ayudan a publicitar a sus
empresas. La mayoria de los entrevistados
“como red social principal Facebook en la cual
posee una de cuota de seguidores de 11,467 y
en Instagram una cuota de seguidores de 1150
seguidores.” Siendo la red social de Facebook
donde se logran un mayor namero de
interacciones ubicando a Instagram como una
red social ideal para compartir contenido
audiovisual.

La mayoria coinciden en la utilizacion de las
redes sociales como medio ideal para la difusion
de su empresa siendo las redes sociales
mayormente utilizadas Facebook e Instagram,
aunque parte de los entrevistados también
utilizan YouTube para promocionar a través de
contenido audiovisual a su empresa y logrando a
través de esta manera llegar a un mayor nimero
de interacciones a nivel nacional e internacional.
“nuestro canal de YouTube con una cuota de
seguidores de 1840 personas.”



“Facebook y Instagram en donde se interactia
con los clientes teniendo en Facebook a 5623
seguidores y en Instagram 214.”

La mayor parte de los entrevistados contestaron
que el flujo de personas que visitan sus
instalaciones en busca de sus servicios es
amplio.

Ya que parte de los entrevistados responden que
trabajan con un numero amplio de empresas de
la ciudad de Esteli, pero también con empresas
de la capital. “ciudad de Managua y empresas
de la zona norte de Nicaragua”

Los entrevistados dicen que, aunque su empresa
estd establecida en la ciudad de Esteli también
operan en otras ciudades de Nicaragua “La
cartera de clientes que manejamos es grande ya
que no solo trabajamos con empresas de Esteli
sino tambien de la capital y los departamentos
del pacifico.”

Parte de los entrevistados ha logrado tener un
numero alto de clientes logrando llegar a tener
interacciones fuera del pais.

“Gracias a los trabajos que he realizado el
numero de clientes que acuden a nosotros a
solicitar alguno de los servicios que ofrecemos
es bastante amplio.”

Disefiar branding estratégico que posicione a
la empresa Booming Studio en el mercado
local de la ciudad de Esteli.

Para dar salida a este objetivo se partié del
diseio del branding estratégico el que
posteriormente fue valorado por expertos del
disefio grafico y el propietario de la empresa
Booming Studio.

En este sentido se abordan los aspectos
relacionados elementos bésicos del Sprint de
marca y desarrollo creativo. Al respecto se
menciona lo siguiente: la mayoria de las
personas reaccionaron de manera positiva en la
parte estética del logo, expresando que no le

cambiarian nada, aunque tres sefialan que se
deberia mejorar el isotipo (circulo ubicado a la
izquierda del imagotipo), eso indica que el
Imagotipo es funcional.

En relacion al estilo fotogréfico, a la mayoria les
parece bien claro, estético y original, porque se
realiza con imagenes propias y no extraidas de
otros lugares de la web.

El total de los profesionales sefiala que las
tipografias seleccionadas son las adecuadas ya
que poseen una gran familia tipogréfica, las que
pueden ser utilizadas en las diferentes
plataformas ya sea, en la web o documentacién
propia de Booming Studio.

Los entrevistados reaccionan de manera positiva
a los colores que representan a la marca
Booming Studio, fundamentando que transmite
sentimiento que transmite la marca, energia,
comunican la personalidad de la marca y
seleccion de paletas de colores.

La iconografia utilizada es minimalista y
comunica los mensajes claros, de igual manera
se ven estéticos, limpios y modernos.

La mayoria sefiala que, de los isotipos
presentados, la version méas aceptable es la
principal, porque, representa mas fielmente la
identidad de la empresa, al ser creativos, ademas
presenta lo mas parecido a una sonrisa que
denota alegria en la marca.

Con respecto al circulo de oro, todos expresan
que es importante para implementarlo en el
branding de una empresa cualquiera que esta sea
y en este caso a Booming Studio.

Al respecto el propietario sefiala que: En
audiencia se debe quitar a artistas y
emprendedores, sustituir empresarios por
empresas. En cuanto a las metas a futuro, a los
5 afios nos vemos ya consolidados en
Nicaragua y a los 20 afios nos vemos con sedes
en otros paises.



Asi mismo en auditoria visual, “me encanto
como colocaron otras empresas que no
teniamos previstas para el desarrollo” esto con
el fin de obtener referencias de disefios a nivel
local y nacional.

En la parte de iconografia, solo tratar de que
tengan el mismo grosor los iconos, y tratar de
jugar con otros colores en la parte de los
botones.

Una vez validado el branding estratégico se
incorporaron los cambios y sugerencias que
estos hicieron, a fin de que Booming Studio
tenga un branding que le permita posicionarse en
el mercado, pero también obtener ganancias a
largo plazo.

Cabe mencionar que en el branding estratégico
se utiliza como fuente para el texto Montserrat,
que esta en correspondencia con el estilo que se
definid para documentacion de la empresa
Booming Studio.

La estructura que se presenta a continuacion esta
basada en la estética del disefio grafico buscando
un estilo minimalista y no muy cargado.

El branding es el
proceso mediante el
cual se construye una

2booming’ marca, en si esta lleva
asociados a ella unos
valores que  son

[m; ] construidos de una

manera que implica de
forma directa un desarrollo de personalidad de la
marca. Esto nos da a entender que es uno delos
elementos mas importantes en el area de la
publicidad de una empresa, y no puede ser
dejado de lado, a la hora del lanzamiento al
mercado de esta misma.

A través del branding se busca dar peso y
mostrar todas las cualidades que posee una
marca en si para que el cliente pueda conocer los
valores y la vision que la marca tiene y que le

sirve para diferenciarse de otras (MGLOBAL
MARKETING, 2015, p.1)

Este branding estratégico va dirigido a Booming
Studio, una empresa que se dedica a la creacion
de marca. Se recomienda el uso adecuado de esta
para asi mejorar su posicionamiento en el
mercado y poder establecerse como un estudio
de disefio y branding que conecte con las
personas y que se dé a conocer mas en el
mercado local de la ciudad de Esteli.

El sprint de marca se realiza cuando hay un
chispazo o un iniciador de fuego, en este caso
fueron dos los elementos (el nombre y el
imagotipo) los que  causaron que
desarrollaramos un branding estratégico.

Audiencias Principales:
Estos los grupos de personas o instituciones con
las que la empresa Booming Studio tendria su
mayor impacto al exponer su trabajo y asi poder
colaborar de la mano con ellos.

e Instituciones gubernamentales

e Empresas

e Creadores de contenidos

Circulo de oro:

El ¢Por qué? de Booming Studio Es para crear
marcas con prop0sito que provoquen rupturas en
los esquemas establecidos y que conecten a las
personas con las empresas. EI ¢(Cémo? De
Booming Studio es humanizando marcas,
gestionando marcas integralmente, generando
relaciones de confianza. Y por ultimo el {Qué?
De Booming Studio es el Disefio gréafico
Branding, y publicidad estratégica.

Declaracion de valores de Booming Studio:
-Pasion dar lo mejor de cada uno en cada
proyecto,

-Escucha: el cliente conoce mas de lo que hace
y hasta donde quiere llegar toma nota,
-Perseverancia: el mundo estd en constante
movimiento, ¢Por qué deberiamos detenernos?
-Trabajo en equipo: nos hace sentir mejor crear
en conjunto que a solas, asi llegamos mas lejos.



Honestidad: si algo no esta bien dilo, con
respeto, pero dilo, y si algo que esté bien hecho,
también hazlo saber.

Declaracion de atributos:

Experimentales: Se busca crear algo nuevo con
cada proyecto

Investigadores: sin investigar, las marcas
quedan en el limbo.

Profesionales: se sabe lo que se hace.
Creativos: todos lo somos, pocos lo llevamos a
cabo.

Guias: sabemos el como deberiamos llegar a
cumplir tus objetivos.

Razo6n de preferencia:

Estan al tanto de proyecto y su compromiso se
deja ver con su forma de desarrollo, reconocen
la necesidad real y me motivan a generar una
comunidad para ser creativos en el entorno de mi
negocio.

Beneficios diferenciales:

Humanizacion de marcas: una marca humana
y con proposito conecta a las personas para un
cambio positivo.

Combinacién de estrategias con gusto
estético: una cara bonita sin cerebro es solo eso.
Gestion integral: tomamos cada pieza del
proyecto para crear una marca o contenido que
conecte con las personas.

Panorama competitivo:

Se presentan a continuacion las competencias
directas e indirectas de Booming Studio segun el
panorama competitivo y se muestran desde el
punto grafico de su pagina web, redes sociales, y
publicidad en general y van desde la mas
expresiva hasta la mas reservada y de la mas
clasica a la mas moderna.

Segmentacion de marcado:

A continuacion, se presenta la segmentacion del
mercado que utilizaria la empresa Booming
Studio para conocer los datos y referencias de los
duefios de empresas y emprendedores, y de esta
forma poder aplicar una estrategia adecuada a
ellos individualmente.

Categoria amplia: Cualquier nivel de empresa
0 emprendedores

Categoria segmentada: edad: 25-40

Sexo: ambos

Departamento: Esteli

Psicologia: persona llamada por la publicidad,
con espiritu emprendedor y visionario.

Personalidad de marca:

Booming Studio como cualquier marca posee
una personalidad que la diferencia de las demas
es la que define las caracteristicas emocionales
de la empresa y la forma en la que interactdan
con los clientes.

Booming Studio es una empresa joven, con una
actitud amigable la cual le permitira conectar con
facilidad con los clientes, esto no significa que
en su trabajo no sea una empresa seria. También
es masiva, ya que esto le permite tener una
cartera de clientes amplia, siempre alejada de lo
convencional siendo una marca rebelde desde el
punto de vista en que no sigue las reglas de la
publicidad tradicional.

Auditoria Visual: es la parte donde se analiza los
componentes visuales de la competencia directa
o indirecta de la empresa Booming Studio en el
mercado local y nacional.

El desarrollo Creativo es donde se planea todo
el trabajo grafico de Booming Studio, desde las
aplicaciones correctas de su imago tipo, estilo
Fotografico, sus colores representativos entre
otros, que dan a conocer la personalidad de la
empresa en su totalidad.

El imago tipo de Booming Studio es elemento
central de la identidad visual. Es la
representacion grafica de la personalidad de
Booming Studio.

> boomiqg@

Versiones Autorizadas del imagotipo de
Booming Studio: Estas son las versiones que
estdn autorizadas y que pueden ser aplicadas



tanto en versiones Web como en la
documentacion propia de Booming Studio.

»booming” #booming’

Versien Principal Varsiéh a un color Negro Version Negativo

Area de proteccion del imagotipo de Booming
Studio.
Usos Incorrectos del imagotipo de Booming
Studio.

Paleta de colores:

Color primario: este es el color que se usa para
representar la marca de Booming Studio y que
simboliza fuerza, pasion y juventud que la
empresa imprime en cada uno de sus proyectos.

Colores secundarios: estos son los colores
secundarios que se usan para acompariar al rojo
del imago tipo en las diferentes publicaciones y
que representan creatividad y energia

Tipografia:
Principal: Poppins.

Aqui se presenta el estilo de fuente que se usa
para publicaciones, animaciones, Video y todo
lo que tenga que ver con lo visual.

ABCDEFGHIJKLMONPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789 {,.;:?!1$&*)

Poppins

Weight: 400
Style: Bold

ABCDEFGHIIKLMONPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 (,.;:?1$8*)

Montserrat
Weight: 400
Style: Bold

De sistema: Montserrat.
Aqui se presenta el estilo de fuente que se usa
para documentacion en general.

Iconografia

Servicios: aqui se presentan los iconos que usan
tanto para la documentacion como para las
publicaciones.

o 4 9 1
] @ %

— —
SOCIALWEDIA oisERo aRiFICD

Variaciones de logo.

Aqui se presentan las variaciones del isotipo que
seran usadas por Booming Studio en
dependencia de la situacion en que se usen.

Wersion principal Versiones Secundarias

CRY RS

[Ser Creativos) [Trabajo en (Crecimienta)
equipa)

Botones

Aqui se presentan los botones que pueden ser
usados para una pagina o aplicaciones moviles
que se puedan desarrollar mas adelante.

I G D

Sobre Nosotros | | Como trabajamos ¢ ci

Sobre Nosotros | Come trabajamoes | Contacte | Clientes

Barras de carga

Aqui se presenta las barras de carga que sirven
para medir elementos que identifiquen a
Booming Studio desde los niveles de
conocimiento de los integrantes, encuestas, u
opiniones de los clientes, y asi poder plasmarlos
en una pagina web, en documentacion o en redes
sociales de ser necesario.

D D@


https://fonts.google.com/specimen/Poppins
https://fonts.google.com/specimen/Poppins
https://fonts.google.com/specimen/Poppins

Estilo fotografico

Este es el estilo fotografico de Booming Studio,
aqui se presenta como es la linea que se debe
seguir en el montaje de la fotografia para
publicaciones en redes sociales.

Es un estilo en blanco y negro sobre un fondo
morado Yy siguiendo el estilo de los plasmas de
una lampara de lava representando los colores
mas significativos de Booming Studio.

En esta parte presentamos un poco acerca del
estilo de animacion, donde se muestran algunos
ejemplos que la empresa Booming Studio estaria
utilizando para poder promocionarse y asi atraer
méas al pablico meta un codigo QR que al
escanearlo con cualquier app de celular
especificamente para esto redireccionara al
video donde se muestran cada una de estas
animaciones, en caso de no disponer de ninguna
app especial para escanear codigo QR, se inserta
también el URL que llevara a este mismo video.

CONCLUSIONES

Entre las acciones que utiliza la empresa
Booming Studio, para su posicionamiento van
desde tener una imagen corporativa, invertir en
publicidad, se da a conocer a través de las redes
sociales como Facebook e Instagram, asi mismo
su inversion es poca en la publicidad por el
momento  debido a su proceso de
replanteamiento de marca que se complementa
con el branding estratégico presentado por los
investigadores.

1. La estrategia utilizada anteriormente por
la empresa Booming Studio para su
posicionamiento es limitada, por ello se
desarroll6 un nuevo branding a fin de que
la misma evolucione y asi poder cumplir
con los objetivos que se plantea la
empresa desde su concepcion.

2. Las estrategias utilizadas por otras
empresas del sector del branding y la
creacion de marcas, fueron un referente
al momento de crear el branding

estratégico para la empresa Booming
Studio.

3. El proceso de validacion aportdé mucho a
la concrecidn del branding estratégico de
la empresa Booming Studio. Al que se
incorporaron las mejoras pertinentes, a
fin de lograr un mejor posicionamiento
en el mercado.

El Branding Estratégico, es necesario
para mejorar el posicionamiento de la
empresa Booming Studio ya que, este se
encarga de trasmitir de manera mas facil
la identidad de marca, los valores de la
misma, sus atributos y caracteristicas
diferenciadoras que la empresa no ha
logrado analizar de la manera adecuada
lo cual ha impedido que la marca logre
fidelizar a los clientes de la ciudad de
Esteli.
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