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RESUMEN

El emprendedurismo en estudiantes universitarios ha sido de gran aceptacion, ya que a pesar
de que en las universidades no siempre se promueve el espiritu emprendedor, los jovenes se
aventuran a emprender haciendo lo que mas les apasiona, logrando poner en préactica sus
conocimientos mejorando su nivel de innovacién y obteniendo un mejor desarrollo
profesional. Pues cabe sefialar que los estudiantes por medio del emprendedurismo han
logrado romper barreras como el miedo tomando riesgos al tener un proyecto a cargo, llevarlo
a cabo y mantenerlo a flote; esto influye en su desarrollo profesional al ejercer la
comunicacion desde diversos ambitos desarrollando habilidades y destrezas comunicativas
que lo convierten en personas capaces de generar ingresos con un mejor nivel de

competitividad.

Hoy en dia en la educacion superior se debe de brindar las herramientas necesarias para
promover el emprendedurismo en estudiantes, quienes al emprender buscan apoyo para llevar
a cabo un proyecto referente a la carrera que se estd cursando poniendo en practica los
conocimientos adquiridos, brindando servicios y productos innovadores con el objetivo de
realizarse profesionalmente y apoyar al desarrollo del pais tratando de ser empleadores en
vez de empleados en busca de obtener rentabilidad para luego posicionarse en un mercado

aportando asi en la disminucion de la tasa de pobreza del pais.



l. Introduccion

El emprendedurismo en universitarios cada vez va teniendo mas auge, y es que, hoy en dia
los jovenes se han animado a emprender a pesar de tener la responsabilidad de estudiar, ya
que consideran que por medio de proyectos de emprendimiento pueden lograr generar
ingresos para suplir gastos universitarios, poniendo en practica los conocimientos de
educacion superior e influyendo en su desarrollo profesional. Emprender va mas alla de
visionar, pues cabe sefialar que emprender siendo estudiante tiene ventajas, entre estas es
tener la claridad sobre lo que le apasiona hacer y lo que necesita poner practica para llevar a

cabo un proyecto con innovacion.

Esta investigacion aborda la importancia de promover el espiritu emprendedor en
universitarios, para mejorar el nivel profesional de los estudiantes por medio del desarrollo
de habilidades y destrezas comunicativas adquiridas en la practica. Cabe destacar que, al
emprender, un universitario requiere de apoyo de ciertas asignaturas cursadas para consolidar
ideas al momento de llevar a cabo un proyecto de emprendimiento, por lo que la metodologia
de los docentes podria requerir de clases mas précticas, asi como fomentar la cultura

emprendedora en universitarios.

Con esta investigacion se pretende motivar a los estudiantes a emprender para desarrollar
habilidades y destrezas comunicativas por medio de la practica, asi mismo instar a los
docentes a promover el emprendedurismo para formar profesionales altamente capacitados
que puedan ser empleadores a corto plazo y servir a la sociedad. Tal como los proyectos
abordados en esta investigacion por medio de estudio de caso en las experiencias de
emprendedurismo como oportunidad de desarrollo profesional en estudiantes de
Comunicacion para el Desarrollo de V afio matutino de la Universidad Nacional Autonoma
de Nicaragua, UNAN-Managua durante el | semestre 2019, caso de proyectos de

emprendimiento; Fitografia, Chanfaina Tv, Yaru Make up y Pétalos Nails Nicaragua.



Il. Antecedentes

El tema “Experiencias del emprendedurismo como oportunidad de desarrollo profesional en
estudiantes de Comunicacién para el Desarrollo de V afio matutino de la UNAN- Managua”
resulto de gran interés, ya que son pocos los estudiantes del pais que se deciden a emprender

por falta de motivacion y apoyo tanto en las universidades como en la familia.

Aunque, cabe destacar que diversas universidades como la Universidad Central de Nicaragua
UCN, para promover el emprendedurismo en estudiantes, han implementado clases
obligatorias de emprendimiento en todas sus carreras, instando a sus estudiantes a ser
innovadores y a aprovechar las herramientas dadas para desarrollar proyectos de su perfil
profesional. (Aleméan, 2017).

Para elaborar los antecedentes se revisaron diferentes centros de documentacion como;
paginas de internet, biblioteca, asi como la visita a diferentes centros universitarios y
técnicos. Después de la basqueda se verifico que el emprendedurismo en Nicaragua ha sido
de gran interés para muchas empresas y organizaciones gubernamentales con programas de
desarrollo de habilidades y destrezas e innovacion, tal como Nicaragua Disefia y carreras
técnicas impulsadas por el gobierno con acreditacion del Instituto Nacional Tecnoldgico
INATEC.

Se logré observar que a pesar que diversas instituciones y organizaciones promuevan el
emprendedurismo, estas no le dan el debido seguimiento empresarial a los emprendedores,
de manera que aprendan a desarrollarse mejor en el sector econémico y puedan lograr una
estabilidad econdmica. Es decir que, los emprendedores pueden tener ideas de como
emprender con un capital prestado, pero no todos tienen idea de codmo seguir adelante con
cada uno de sus proyectos ni como tener rentabilidad y un buen posicionamiento, por lo que

no logran mantenerse ni por tres afios.

La actual investigacién se distingue por pretender motivar a los jévenes universitarios a
emprender a pesar de las dificultades por medio del anélisis de experiencias desarrollado en
el presente seminario de graduacion; de manera que conozcan las oportunidades de desarrollo
profesional que deben aprovechar con las herramientas que necesitan para crear y desarrollar

sus proyectos tal como; Fitografia, Chanfaina Tv, Yaru Make up y Pétalos Nails Nicaragua.

2



Por medio de la busqueda de informacion que se realizo, se encontrd un estudio similar
referente al emprendedurismo “Principales factores socioecondmicos que limitan la creacion
y el desarrollo del emprendedurismo en los jovenes de la ciudad de Esteli en el 11 semestre
del ano 2016.” (Blandon A et al, 2016) Esta investigacion aborda los factores que estan
obstaculizando a que los jévenes emprendan, asi como la falta de estimulo para el desarrollo
economico del emprendedurismo y estrategias econémicas que incentivan el desarrollo del

emprendedurismo en jovenes de la ciudad de Esteli.

También se encontrd un estudio referente al emprendedurismo y el desarrollo profesional
“Evaluacion de Factores Basicos de Competencia de Emprendimiento Empresarial en los
Estudiantes de Turismo. El caso de la Universidad San Martin de Porres, Lima (Pert1)”
(Meza, 2011). Esta investigacion aborda los factores que motivan a emprender y buscar un
desarrollo profesional por parte de los estudiantes que se deciden a emprender de forma que

crean un ambito competitivo en sus vidas creandose oportunidades de desarrollo.

La presente investigacion se caracteriza por el analisis de experiencias de emprendedurismo
como oportunidad de desarrollo profesional en estudiantes de Comunicacion para el
Desarrollo de V afio matutino, casos de cuatro proyectos de emprendimiento distintos;
Fitografia, Chanfaina Tv, Yaru Make up y Pétalos Nails Nicaragua, cuyos emprendedores
son estudiantes que ponen en practica sus conocimientos tratando de mantenerse a flote. Por
medio de este analisis conoceremos la motivacion de estos jovenes que los llevo a emprender,

sus experiencias y sus suefios mas anhelados con cada uno de sus proyectos.



I1l1. Justificacion

Con la presente investigacion se procura realizar un analisis de experiencias de
emprendimiento como oportunidad de desarrollo profesional en jovenes universitarios, de
manera que se conozca la razén que los motivo a emprender, de qué manera emprendieron,
como estan poniendo en practica sus conocimientos de educacion superior, los obstaculos a
los que se han enfrentado asi como la importancia que tiene para ellos el emprender en el

pais.

“En Nicaragua, el tema de emprendedurismo esta tomando relevancia en la agenda nacional
producto del esfuerzo de la Red Nicaragiiense de Fomento del Emprendedurismo, en la cual
participan universidades publicas y privadas que tienen experiencias con areas de

emprendedurismo y otras instituciones publicas y privadas”. (Arauz A, s.f.).

Sin embargo, la UNAN-Managua no tiene experiencia de emprendedurismo, aungue si tiene
interés de iniciar el proceso de promocién del emprendedurismo por lo que puede retomar
las experiencias de universidades que si la tienen. Pues es importante que los universitarios
de hoy pongan en practica sus capacidades contribuyendo en la generacién de ingresos y

mejorando su nivel de competitividad.

Segun las Areas de trabajo y Lineas de Investigacion de la Universidad Nacional Auténoma
de Nicaragua, UNAN-Managua, el tema de Experiencias de emprendedurismo como
oportunidad de desarrollo profesional en estudiantes de Comunicacion para el Desarrollo de
V afio matutino de la Universidad Nacional Autonoma de Nicaragua, UNAN-Managua
durante el | semestre 2019, Caso proyectos de emprendimiento Fitografia, Chanfaina Tv,
Yaru Make up, Pétalos Nails Nicaragua corresponde a la linea de investigacion de
Investigacion, Innovacion y emprendedurismo del Area de Poblacion, educacion, inclusion

social e interculturalidad.



IV. Planteamiento del problema

A. Caracterizacion
El tema del emprendimiento en Nicaragua ha tenido auge, ya que hoy en dia cada vez son

maés los jovenes que se animan a emprender con programas como los del gobierno que
fomentan la cultura emprendedora desde temprana edad por medio de la formacion técnica
vocacional impartidas con acreditacion de INATEC. Sin embargo, el emprendedurismo no
se ha visto reflejado tanto en universitarios, lo cual causa impacto, ya que con las

herramientas basicas de educacién superior solo abogan por practicas pre-profesionales.

B. Delimitacion
El anhelo de muchos estudiantes es poder tener un buen desarrollo profesional por lo que

buscan insaciablemente donde realizar sus précticas, mientras otros cuya cantidad es minima,
se avientan a emprender su propio negocio tal como los jovenes dirigentes de los proyectos
emprendidos de Fitografia, Chanfaina Tv, Yaru Make Up y Pétalos Nails Nicaragua, quienes
actualmente cursan el V afio de la carrera de Comunicacion para el Desarrollo en la

Universidad Nacional Auténoma de Nicaragua, Managua.

A pesar de que emprender siendo aun un estudiante no es fécil por la responsabilidad que se
adquiere con el rendimiento académico y un proyecto emprendido, por medio del
emprendimiento se puede adquirir experiencia de lo que te apasiona hacer, asi como realizar
un proyecto del cual puedas emplear a corto o largo plazo y aportar a la reduccion de la

pobreza a nivel local.

En este caso el emprendedurismo de los proyectos de fitografia, Chanfaina Tv, Yaru Make
Up y pétalos Nails Nicaragua; presentan una importante repercusién para crear valor, creer
en sus iniciativas y poner en practica todo lo aprendido en su carrera.

C. Formulacion
¢ Como surgiod el emprendimiento de Fitografia, Chanfaina Tv, Yaru Make Up y Pétalos Nails
Nicaragua de manera que desarrollan habilidades y destrezas comunicativas por medio de las
estrategias de emprendimiento y niveles de innovacion en el transcurso de sus proyectos del

primer semestre de 2019?

D. Preguntas directrices
¢Cual es la experiencia estructural y el nivel de innovacion en el desarrollo profesional?



¢ Como influye la insercion de los proyectos emprendidos de Fitografia, Chanfaina Tv, Yaru
Make Up y Pétalos Nails Nicaragua en el desarrollo profesional de los estudiantes de la

carrera de Comunicacion para el Desarrollo?

¢De qué manera los factores de emprendimiento, la formacién académica y profesional de la
carrera de Comunicacion para el Desarrollo influyo en la puesta en marcha de los proyectos
emprendidos como oportunidad de desarrollo profesional?



V.  Objetivos

A. Objetivo General
Analizar las experiencias de emprendedurismo como oportunidad de desarrollo profesional

en estudiantes de Comunicacion para el Desarrollo de V afio matutino de la Universidad
Nacional Auténoma de Nicaragua, UNAN-Managua durante el I semestre 2019, Caso

proyectos de Fitografia, Chanfaina Tv, Yaru Make up, Pétalos Nails Nicaragua.

B. Objetivos especificos
1 Sistematizar las experiencias de los proyectos de emprendimiento mencionados y

destacar el nivel de innovacion en el desarrollo profesional.

2. Indagar acerca del proceso de insercion al emprendimiento de los proyectos de
emprendimiento de Fitografia, Chanfaina Tv. Yaru Make Up, Pétalos Nails
Nicaragua como oportunidad de desarrollo profesional de los estudiantes de la
carrera de Comunicacion para el Desarrollo.

3. Valorar los factores de emprendimiento vinculados a la formacion académica y
profesional de los estudiantes de la carrera de Comunicacion para el Desarrollo
para la puesta en marcha de sus proyectos e incidencia como oportunidad de
desarrollo profesional.



VI. Marco Teorico

A. La educacion universitaria
Esté en el interés de todos, creando cultura, ciencia y tecnologia, recreando tradiciones y

conocimientos. La educacion estd compuesta por profesores y estudiantes donde por medio
del humanismo se pretende formar profesionales altamente capacitados a ejercer su labor con

vocacién, amor y respeto.

Para la sociedad, el Estado y la empresa, por el aporte que de ella esperan mediante la
formacion de profesionales con excelencia académica, humanistas, cientificos, técnicos e
investigadores dedicados a la generacidn y busqueda de nuevos conocimientos, traducidos
en respuestas competitivas y solidarias a las demandas que plantea el actual proceso de
globalizacién y la revolucion cientifica y tecnoldgica de la era del conocimiento (Garcia,
2003)

B. Formacion Profesional
La educacion es un derecho humano y un deber social fundamental, es democratica gratuita

y obligatoria. El Estado la asumira como una funcion indeclinable y de maximo interés en
todos sus niveles y modalidades, estd fundamentada en el respeto a todas las corrientes de
pensamiento, con la finalidad de desarrollar el potencial creativo de cada ser humano y el
pleno ejercicio de su personalidad en una sociedad democréatica basada en la valoracion ética
del trabajo y en la participacion activa, consciente y solidaria en los procesos de

transformacion social consustanciados con los valores de la identidad cultural. (Meza, 2011)

El objetivo de la educacion es la formacion de hombres libres, conscientes y responsables de
si mismos, capaces de su propia determinacion. En esto consiste el hecho humano de la
educacidn, en la formacién de la conciencia moral, en la capacidad de discernir entre el bien
y el mal. El punto mas importante del proceso educativo es la voluntad del individuo, para

que sea capaz de tomar resoluciones libres, regidas por las normas y valores éticos y morales.

C. El desarrollo profesional
Por medio de la educacién superior los estudiantes pueden tener una formacion profesional

que les permita desarrollarse en su @mbito. Para lograr el desarrollo profesional inciden varios
factores tal como el emprendimiento empresarial delcual no se necesita un titulo para poder
llevarlo a cabo sino que basta con poner en préctica los conocimientos adquiridos. Por lo

general los universitarios en Nicaragua se desarrollan profesionalmente hasta que llegan a
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sus practicas pre profesionales sin saber que pueden desarrollarse profesionalmente por

medio del emprendimiento.

D. Emprendedurismo
El emprendedurismo comprende desde los pensamientos hasta las ideas convertidas en un

proyecto real, ya sea una empresa con fines lucrativos o una organizacion social que genere

innovaciones y empleos. (MIFIC, 2016)

Por medio del emprendedurismo se identifican oportunidades de negocios llevando a cabo
una meta planteada en determinado tiempo, generando beneficios y oportunidades segun el

compromiso de las personas.

E. Emprendimiento
El emprendimiento es la capacidad de una persona o grupo en llevar a cabo una meta u

objetivo, utilizada para crear una empresa 0 innovar en una empresa para obtener productos
nuevos o mejorar algunos ya existentes.(Gerencie, 2016). EI emprendimiento no esta ligado
solo a la creacion de negocios sino que también pueden ser otros tipos de organizaciones,

instituciones no necesariamente comerciales.

El emprendimiento a diferencia del emprendedurismo estd mas ligada a la innovacion y
mejoramiento de productos o la oferta de una empresa. Esta actividad requiere esfuerzo,
trabajo, dedicacion y tiempo para poder tener rentabilidad potenciando el bienestar humano
mejorando el nivel de vida de las personas. Para esto hay diversos factores que inciden al

emprender seglin su motivacion.

F. Factores que motivan el emprendimiento
La motivacidn es un aspecto estratégico que influye en el emprendimiento ya que a través de

este se logra tener mayor voluntad y desempefio en la labor a desempefiar, alcanzando
mejores indices de productividad. El universitario que decida emprender debe de estar
siempre motivado para lograr un buen desarrollo y sea de calidad en la labor académica como

estudiante y en la parte administrativa de su proyecto emprendido.

Al emprender un universitario, este debe de ser competitivo profesionalmente para poder
tener éxito en su desempefio, de igual forma debe de ser generadora de ideas desarrollando

competencias necesarias para ofrecer servicios de calidad. Para esto diversos factores que



motivan animan a los universitarios a emprender de acuerdo al sector econémico, los

principales son:

Oportunidades de inversion: Da como resultado en la promocion de la inversion publica y

privada en el desarrollo de infraestructura basica y puesta en valor de determinados recursos.

Oportunidades de negocios: A pesar que hay diferencia entre una empresa y un negocio en
cuanto a que el negocio estd siempre ligado a obtener ganancias, estos aun asi tienen la

oportunidad de construirse una entidad determinada a ofrecer un servicio.

Demandas insatisfechas: Las demandas insatisfechas motivan a que universitarios se
interesen a cubrir dicha demanda de forma completa supliendo las necesidades de las

personas con determinados servicios.

Desarrollo profesional: Universitarios también emprenden con el objetivo de poner en
practica sus conocimientos, siendo auto empleado y poder creadores de empleo a corto o

largo plazo.

G. Competencias y Emprendimiento
Al emprender se obtiene un buen desarrollo profesional que permite tener un nivel

competitivo crucial para desarrollar o echar a andar un proyecto; ya que el ser competitivo
consiste en tener la capacidad para responder exitosamente a una demanda, problema o tarea
combinando recursos personales cognitivos o no y del entorno. (Araneda, 2009)

Una persona emprendedora es capaz de aprovechar las situaciones de insatisfaccion para
convertirlas en situaciones de satisfaccion logrando obtener nuevos logros para suplir
necesidades personales o del negocio. Actualmente, si quieres tener éxito estas obligado a
tener una actitud empresarial, competitiva para poseer habilidades que puedan mejorar una

empresa.

Segun Araneda (2009) un emprendedor debe poseer ciertas habilidades y actitudes
competitivas vinculadas al proceso de emprender, tales como: Identificar oportunidades,
persuadir y negociar, implementar proyectos, interpretar en forma flexible, integrar cambios
explicitos y no explicitos que ocurren en su entorno, adaptar las propias reacciones y tacticas

a circunstancias cambiantes de su entorno entre otras caracteristicas.
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Al querer emprender no basta con ser creativo y competitivo también hay que tener una
conducta emprendedora asociada al impulso que las personas dan a las actitudes y
capacidades empresariales que poseen, es decir que tienen un espiritu empresarial lo cual

puede ser productivo en su proyecto o0 negocio.

H. Tipos de emprendedor
Desde la edad media han existido muchas definiciones para este término, y como es natural

ha evolucionado con el tiempo, desde el punto de vista econdmico existe una tendencia por
considerar emprendedor a una persona “que combina recursos, trabajo, materiales y otros
activos de una manera que su valor es mayor que antes”. (Olmos, 2007). Es decir que por
medio de su iniciativa y su deseo de desarrollar un negocio o proyecto obtiene experiencia

en su desarrollo profesional aparte de sus ganancias tangibles e intangibles.

Existen varios tipos de emprendedores segun el estilo de sus iniciativas y habilidades, sin
embargo coinciden con muchas decisiones y acciones por anhelar lograr rentabilidad y

posicionamiento, por lo que se identifican los siguientes tipos de emprendedores:

Emprendedor social: De esta manera se identifican los emprendedores que no tienen
intereses econdémicos propios, sino que tienen como objetivo dedicarse a desarrollar acciones
distintas para solucionar problemas sociales mejorando la calidad de vida de las personas

consideradas menos favorecidas.

Emprendedor especialista: Son aquellos emprendedores que poseen un perfil técnico, en la
mayoria de casos centran sus actividades en sectores profesionales y generalmente ejercen
en un nivel empresarial buscando explorar otras areas que desconoce para complementar sus

conocimientos y asi obtener mejores resultados en su emprendimiento.

Multi-emprendedor: Este tipo de emprendedor tiene la capacidad, el deseo, el tiempo, la
perseverancia y los recursos para emprender mas de un proyecto al mismo tiempo, y logran

condensar sus objetivos prosperos.

Son arriesgados porque la mayoria desarrolla proyectos y una vez que este entra a una etapa

estable inicia otro ejecutdndolo semejante.

Emprendedor por accidente o al azar: Se conoce como emprendedor al azar o por

accidente a aquellas personas que consideran que la suerte loa rodea todo el tiempo, es aquel
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que no planea y por accidente ocurre algo que marca el comienzo de su proyecto. La
desventaja de este tipo de emprendedor es que por su creencia puede que no logren obtener

rentabilidad y mucho menos posicionamiento ya que suelen dejar todo a la suerte.

Emprendedor oportunista: Muchas veces se tiende a confundir a un emprendedor por
accidente con un oportunista y si bien guardan alguna relacion con el oportunista no siempre

se da todo por suerte.

A este le ocurre algo por accidente y aprovecha la oportunidad sino que también busca las
oportunidades y las aprovecha, analizando su entorno constantemente y cuando ven la
oportunidad en el mercado ahi emprenden, generalmente se manifiesta junto a una crisis que
genera necesidades descontentas en el mercado por lo que aprovecha la oportunidad para

cubrirla y sacar beneficios de ella, también es calificado como precavido y analitico.

Emprendedor inversionista: Se caracteriza por invertir en un negocio, con el fin de obtener
un retorno mayor, se identifica como aquel que tienen mayores recursos y capital garantizado
para condensar ideas y negocios e invertir en proyectos que pueden ser de mucho provecho,

su objetivo primordial es lograr la maxima rentabilidad de su inversion.

Desempefia el papel del socio capitalista, a menudo se presentan casos que dependiendo de
la cantidad de recursos que posea, puede ser versatil e invertir en mas de un proyecto.

Emprendedor por necesidad: Es la persona que no disfruta lo que hace y siempre esta
inconforme con su trabajo tomandolo como una obligacion; debido a esta situacion explora
otros horizontes, con el fin de verse realizado profesionalmente buscando nuevas ideas para

emprender, desarrollarse y satisfacer sus necesidades de desarrollo profesional y financieras.

Emprendedor innovador: ElI emprendedor innovador se caracteriza por buscar ideas de
negocios novedosos, originales, que impacte a la sociedad de modo que pueda retarse para
crear proyectos rentables. Este no se conforma con solucionar un problema, sino que siempre
estd creando cosas nuevas sin importar que tan arriesgado sea. Aplica nuevas ideas y

estrategias para sacar nuevos productos al mercado.

Emprendedor visionario: Este emprendedor no solo se enfoca en negocios rentables, sino
gue cuenta con una vision que va mas alla. Por esto trabaja con proyectos a largo plazo,

aunque empiece con poco siempre ve hacia el futuro aun cuando todo parezca imposible.
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Mas que por una necesidad econémica emprende por un suelo (que puede ser inspirado por
una necesidad, talento, vivencia o sentimientos). No le teme al fracaso, por eso esta en
constante busqueda y evolucion, sin importarle el sector en el que valla invertir, porque al

parecer vale mas su satisfaccion y deseos.

Para los emprendedores visionarios sus proyectos son tan grandes que su vida se les queda
corta para cumplirlos, es aqui donde dejan legados, herencias para que sus generaciones

continten lo que ellos comenzaron.

I. Otros tipos de emprendedores
Hay especialistas que se dedican a estudiar a los emprendedores estos incluyen en otros tipos

de grupos como:

Emprendedor constructor: Se identifica como el emprendedor méas avanzado en el mundo
de los negocios, y no por ser mejor 0 tenga buenas estrategias sino por querer estar siempre
delante de aquellos que considere su competencia, se dice que estos emprendedores son listos

y ambiciosos.

Emprendedor persuasivo: Por su manera de actuar logra convencer a todos los que siguen
su proyecto. Se caracteriza por ser comunicativo y persuasivo. Suele ser constante y

perseverante, lo que le permite convertirse en lider y consolidar sus objetivos.

Emprendedor intuitivo: Tiene una fe ciega en sus impulsos y actla segin lo que dice su
intuicion. Generalmente se dedica en cuerpo y alma a sus negocios e inspira a su equipo hacer

lo mismo, gracias a su empatia y cualidades comunicativas. (Sandoval, 2019).

Espiritu emprendedor: Existe una nocion comdn de que los emprendedores y el espiritu
emprendedor son asuntos orientados a negocios administrativos, y definitivamente estas
actividades tienen mucha influencia cuando nos referimos a la creacion de una nueva
empresa, el caracter emprendedor implica un proceso continuo Unico tanto los factores
internos del individuo (como la personalidad, valores, objetivos) como sus factores externos
(la sociedad, el gobierno, la economia esta mezcla ayuda a personas especificas
(emprendedores)a visualizar oportunidades que a la larga que convertiran en proyectos, que

son susceptibles (tarde o temprano) de llevarse a cabo. (Olmos, 2007).
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En otras palabras, el espiritu emprendedor es un proceso ““orientado a la creacion”™ sin
importar que la organizacion sea lucrativa o no, en ambos casos los emprendedores son
capaces de visualizar algo que los demas no pueden ver, y realmente se comprometen consigo

mismo para hacer realidad sus suefios.

Caracteristicas de los emprendedores
Preferencia por el riesgo moderado: no toman riesgos a la ligera lo hacen de manera

calculada.

e Confianza en su capacidad para tener éxito: optimistas acerca de las oportunidades
para tener éxito.

e Alto nivel de energia: mas energia que la gente promedio.

e Determinacion y perseverancia: deben estar dispuestos a perseverar hasta alcanzar
sus objetivos.

e Necesidad de obtener logros: una mayor necesidad de obtener logros que el comun
de la poblacion.

e Predisposicion a las oportunidades: una forma de vigilancia para detectar las
oportunidades de negocios. (Olmos, 2007).

Los emprendedores también tienden a tener confianza en su capacidad para lograr el éxito

asi como tolerar el rechazo, la frustracion y el estrés. También tienden a ser habiles para

organizar, tanto su tiempo como sus actividades innovadoras.

K. ¢Porgue algunas personas se hacen emprendedoras?
Muchas personas se aventuran a emprender por querer lograr sus suefios y

convertirlos en proyectos que le generen ganancias o bien satisfaccion de poder

ayudar, haciendo referencia a organizaciones lucrativas o no lucrativas.

Organizacion lucrativa Organizacion no lucrativa

No quiero seguir recibiendo ordenes de | Me gustaria ayudar a mi comunidad

un jefe

Me gustaria ganar mas dinero Una experiencia muy especifica muestra
la importancia de apoyar una parte

especifica de la poblacion
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me despidieron y ahora tengo que hacer | La viada me ha dado mucho, es hora de

algo por mi cuenta retribuirle

Figura No. 1:

Existen diversas razones por las que a la gente les gustaria crear una organizacion, y para

poder iniciarlas deben al menos de crear sus valores, objetivos y estilo de vida.

Antes de que se inicie un proyecto emprendedor, se debe incrementar las posibilidades de
éxito. Tal como: prepararse para el reto con buena educacién, acumular experiencias en el
campo donde se quiere entrar asi como empaparse de las diversas facetas de la administracion
de empresas como ventas, compras, produccion, control de inventario, y administracion

financiera logrando ser un profesional multifacético.

De esta forma se puede mantener actualizado sobre las tendencias del mercado, mediante
publicaciones de negocios o comerciales y a través de sus contactos. También debe darse
cuenta de que puede ser capaz de reunir varios elementos y considerar varios factores internos
y externos para iniciar una nueva organizacion. (Olmos, 2007).

Al emprender también hay que tomar en cuenta las ventajas competitivas como la
rentabilidad del proyecto, por su menor tamafio, contar con poco personal, menos inversion
y generan menores gastos. Obteniendo una comprension mayor en proporcion a suesfuerzo,
comparado con una empresa grande, aunque una empresa grande tenga un margen menorde
utilidades 2 o 3 por ciento (pueden ser millones de dolares), el mayor margen de beneficios
del emprendedor (4 a 20%) pareciera poco dinero, pero al fin de cuentas es totalmente suyo,
no hay que dividir con accionistas ni compensar a nadie con bonos.

Otra ventaja competitiva de ser empresario pequefio es que cuenta con, mayor margen de
maniobra. Los grandes consorcios tienen aparatos burocraticos que hacen lentas la decision
y la puesta en marcha de nuevas acciones.

Los cambios en la tecnologia y conocimientos son precipitados, los emprendedores a
diferencia de las empresas de mayor tamafio se pueden adaptar mas rapido y con menos
tension a la evolucion de las tendencias, los sistemas y las nuevas tecnologias; un grupo de
dos o tres emprendedores pueden aprender muy rapido y con la practica constante progresan

muy pronto.
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Las grandes corporaciones cuentan con muchos empleados que aunque muy capaces, llevan
mucho tiempo desempariando las mismas labores, por lo que los cambios de mentalidad y
adaptaciones a las nuevas tendencias seran mas dificiles de implantar y aceptar.

Las grandes empresas son mas reconocidas, gastan mucho dinero en publicidad y marketing,
cuando conocen y como hacer campafias para permanecer en la mente y el gusto de sus
consumidores.

Las empresas tienen que trabajar mucho para darse a conocer, pero cuentan con una de las
ventajas competitivas mas Utiles: conocer las debilidades de las compafiias consolidadas.
Las grandes empresas tienen gente talentosa, y eso puede generarles una nGmina muy cara,
ya que estos suelen cobrar mucho y también quieren progresar; los talentosos pueden recibir
ofertas para trabajar en otras empresas o pueden llegar a emprender por su propia cuenta. Los
emprendedores saben que, si bien no nacieron con talento, pero con la préctica lo pueden
desarrollar.

Las grandes empresas gastan mucho en innovacion, investigacion y en crear nuevos
materiales y productos, en cambio las empresas pequefias tienen el contacto directo con sus
clientes y consumidores y esto no les cuesta dinero. Los deseos, necesidades y quejas de los
consumidores, les proporcionan a los emprendedores, informacion muy valiosa para producir
tendencias, modas y satisfacciones; crear y proveer soluciones todo esto también es
innovacion.

Durante la fase inicial, cuando se aparece de la nada en un mercado, se llama la atencién por
novedoso. Solo se atraviesa por esta fase inicial una vez y hay que aprovecharla porque es
una de las ventajas competitivas de los emprendedores. La primera impresion es lo méas
importante lo que los consumidores esperan de un nuevo producto o servicio no es que sea
igual que los otros 0 méas de lo mismo y mas barato, esperan que ofrezca algo nuevo, que sea
una solucion singular, algo que rompa con lo establecido.

Tienen las caracteristicas justas:

Es comun que los productos mas arraigados en el mercado compitan por el hecho de tener
mas caracteristicas de su competencia, desde la aparicion del minimalismo parece que los
clientes no quieren mas funciones, quieren las funciones o caracteristicas adecuadas, los
emprendedores pueden ajustarse con mas facilidad a las necesidades de sus clientes sin gastar

en el desarrollo de funciones que no utilizaran realmente.

16



Separan con mas facilidad en sus segmentos de mercado:

Si mas grande es la empresa, mayores seran los mercados que abarque, también creara mas
segmentos y competira en varios sectores al mismo tiempo. Un emprendedor debe enfocarse
de preferencia en un solo segmento de mercado, puede dirigirse a un selecto grupo de clientes
y proporcionarles un trato especializado y personalizado, les puede garantizar una propuesta
Unica que agregue valor como ninguna otra esto le da ventaja competitiva al personalizar su
segmento de mercado.

La marca personal le beneficia:

El emprendedor que maneja, promueve y hace su propia marca personal a partir de dar un
servicio personalizado genera confianza por sus acciones y por la conexién con sus valores,
crea una ventaja competitiva, atrae clientes y hasta competidores. Una empresa pequefia
puede convertirse en modelo de tendencia no por el dinero que ingrese, ni por el crecimiento

que experimente, si no por su liderazgo en cuanto a su propuesta de valor. (Pérez, 2017).

L. Importancia de los emprendedores en la sociedad
Los emprendedores son personas que toman o se crean oportunidades aferrdndose a ellas para

lograr sus objetivos. En la mayoria de casos, las oportunidades representaran la ocasion para
generar beneficios econdmicos, de esta manera generan un desarrollo econdémico. Estas

personas sirven a lacomunidad sin importar que laempresa sea lucrativa o no. (Olmos, 2007).

Es importante mencionar que estas decisiones no solo ayudan a los individuos a obtener un
beneficio sino también a la sociedad, y ademas hay una influencia muy importante de la
sociedad sobre los individuos; podemos encontrar comunidades que generan mejores

condiciones empresariales que otras.
Relacion entre el emprendedor y la economia:

Al mismo tiempo que los emprendedores aprovechan las oportunidades identificando
necesidades y problemas, también deciden que recursos deberan reunir estas decisiones
también tiene un gran impacto en el mercado debido a la cadena de desarrollo del proveedor

que estan creando. (Olmos, 2007).
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Basicamente, las decisiones de los emprendedores de abrir 0 cerrar una organizacion en una
comunidad tendran un impacto directo en esta. No son solo las ganancias potenciales que la
organizacion tendra, sino entre las acciones del emprendedor y la sociedad ya que producira
beneficios para ambos. Estas acciones contribuyen al desarrollo econémico de la comunidad,
porque habré algunas personas que proveeran materias primas, algunas que fabricaran los
productos algunas se encargan de su distribucion y otras que estardn mas orientadas a los
aspectos de servicios, pero cada interaccion tiene el propdsito de satisfacer una necesidad o
resolver un problema. Asi como hay personas sensibles que se preocupan mucho por los

problemas sociales que enfrenta actualmente nuestra sociedad.

M. Responsabilidad social y desarrollo sostenible
Una vez determinado el propdsito principal de una organizacion, su vison, objetivos y

estrategias también se desarrolla un cddigo de ética, se menciona que una organizacion
sobrevive gracias a su relaciébn con la sociedad, hablando desde una perspectiva

organizacional, su comportamiento hacia ella determina su crecimiento o fracaso.

Segun Olmos J. (2007) La responsabilidad social se refiere a “la obligacion de una empresa,
ademas de sus obligaciones legales y economica, de perseguir metas a largo plazo en

beneficio de la sociedad”

Esto significa que no basta que logren sus objetivos organizacionales, sino que deben
considerar también el beneficio de la sociedad desde una perspectiva mas amplia. Existen
muchas maneras en que las organizaciones apoyan a sus comunidades ““una manera en que
una comparfiia demuestra su sentido de responsabilidad es ayudando con tiempo y dinero a

organizaciones de caridad, culturales y civiles.

N. Proposito de los emprendimientos
El proposito es satisfacer responsablemente las necesidades que la sociedad demanda segun

el contexto politico, econémico, social, cultural, tecnoldgico, ecoldgico y legal en el que se

desenvuelven.

Un negocio 0 empresa sera entonces una entidad que se construye para obtener una utilidad
0 ganancia, en otras palabras, valor econémico, sin embargo, aunque el fin de cualquier
negocio sea la permanencia y la generacion de valor econémico, debe recordarse que ambos

elementos no se obtienen si antes no se preocupa de satisfacer responsable y épicamente una
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necesidad, y si el bien o servicio que ofrecen no cumple por completo con lo que el cliente

espera obtener al adquirirlo. (Prieto, 2014).

Aqui se desprende la importancia de hacer hincapié en la permanente tarea de satisfacer los
gustos y preferencias del cliente en atender los constantes cambios tecnoldgicos para estar
actualizados en el mercado que se abastece y en mejorar la calidad de productos para evitar

ser rebasados por otros mejores.

La poblacion mundial tiende a incrementarse dramaticamente al tiempo que los recursos
naturales parecen agotar su disponibilidad para satisfacer las necesidades de las generaciones
futuras, ademas de que la crisis economica y la falta de estabilidad financiera han dejado de
presentarse ante nosotros como un hecho atipico y sus efectos se manifiestan continuamente
en forma de pobreza extrema, desempleo, desigualdad social entre muchas otras
problematicas de la misma indole. . (Prieto, 2014).

Estos fendmenos se hacen evidentes en las relaciones que existen entre ellos por eje, la falta
de fuentes de trabajo se encuentra intimamente ligado con las diferencias sociales, el rezago
educativo de determinados sectores de la poblacion con sucesos de indole macroeconémico,

siendo tan estrecho el vinculo entre las problematicas.
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VII. Disefio Metodoldgico

A. Tipo de estudio
Segun el disefio metodoldgico el tipo de investigacion que se realizo es descriptivo ya que

segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2010, p.86) una investigacion no solo puede incluir
un solo estudio segun su alcance. En el caso de este trabajo, por medio del nivel Descriptivo
se busca especificar las caracteristicas y perfiles de las personas (estudiantes emprendedores
de la carrera de Comunicacion para el Desarrollo de V afio matutino de la UNAN-Managua
| semestre 2019). El enfoque de esta investigacion es cualitativa. Con respecto a los estudios
descriptivos, Arias (2006: p.19), sefiala que consisten en la caracterizacion de un hecho,
fendmeno, individuo o grupo, con el fin de establecer su estructura o comportamiento. Los
resultados de este tipo de investigacion se ubican en un nivel intermedio en cuanto a la

profundidad de los conocimientos se refiere.

B. Area de estudio
El presente estudio se realiz6 en la carrera de Comunicacion para el Desarrollo.

C. Unidad de estudio
Anadlisis de experiencias de emprendedurismo como oportunidad de desarrollo profesional

en estudiantes de Comunicacién para el Desarrollo de V afio matutino de la Universidad
Nacional Auténoma de Nicaragua, UNAN-Managua durante el | semestre 2019, Caso
proyectos de Fitografia, Chanfaina Tv, Yaru Make up, Pétalos Nails Nicaragua.

D. Universo y muestra
Como universo de esta investigacion tenemos 382 estudiantes, quienes son estudiantes

activos de la carrera de Comunicacion para Desarrollo de primero a quinto afio de la
Universidad Nacional Autonoma de Nicaragua, UNAN-Managua. Como muestra por
conveniencia se entrevisto a cuatro estudiantes de quinto afio de la carrera de Comunicacion
para el Desarrollo quienes poseen caracteristicas comunes de ser estudiantes activos de la
carrera y haber emprendido un proyecto siendo estudiante. De igual forma se encuesté a 32
estudiantes de quinto afio del turno matutino para conocer su opinion acerca del

emprendedurismo y la experiencia que han adquirido sus comparieros emprendedores.
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E. Métodos y Técnicas
El método utilizado en esta investigacion es el método cientifico inductivo o inductivismo

donde se pretende mediante la observacion y estudio de casos contrastar los datos obtenidos

de las entrevistas cualitativas.

Las técnicas que se emplean en esta investigacion en la recoleccion de datos son las
entrevistas cualitativas con cuatro estudiantes de la carrera que han emprendido proyectos.
Se empleo entrevistas debido a que la investigacion es cualitativa y se aplico a un delimitado

grupo de cuatro personas que renen la caracteristica comun de emprendimiento.

Esta técnica permite que el entrevistado exprese libremente sus pensamientos con sus
propias palabras. "el entrevistado desea saber, antes de comunicar, quién es su entrevistador,
que pretende, cual es su cualidad profesional, su garantia de fidelidad, qué se puede temer o
esperar de él, su nivel de credibilidad, de ingenuidad, de tolerancia, de manipulabilidad™.
Olabuénaga, R. JL (1996).

También se empleo la técnica de encuesta realizada a estudiantes de Comunicacion para el
Desarrollo V afio matutino, compafieros de los 4 estudiantes entrevistados esto debido a que
se pretende conocer la opinion que tienen ellos acerca del emprendedurismo siendo

universitario y lo que piensan acerca de los emprendimientos de sus comparieros.

Como técnica de andlisis de datos en este proyecto se empled la técnica de triangulacion,
centrada en contrastar visiones o enfoques a partir de los datos recolectados. Por medio de
esta se mezclan los métodos empleados para estudiar el fendmeno, es decir, entrevista y
encuesta. El propdsito de esta contraposicion de datos y métodos que estan centrados en una
misma investigacion, estableciendo asi comparaciones evaluando asi el problema con

amplitud, diversidad, imparcialidad y objetividad.

Al respecto, Vallejo y Finol de Franco (2009) en su articulo de investigacion titulado: La
Triangulacion como Procedimiento de Analisis para Investigaciones Educativas destacan

lo siguiente:

La triangulacion es la investigacion social presenta muchas ventajas porque el
utilizar diferentes métodos, estos actian como filtros a través de los cuales se

capta la realidad de modo selectivo. Por ello conviene recoger los datos del
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evento con meétodos diferentes; si los métodos difieren el uno del otro, de esta
manera proporcionaran al investigador un mayor grado de confianza,
minimizando la subjetividad que pudiera existir en cualquier acto de

intervencion humana (s.p).

Por otra parte, Leal (2011) en el libro titulado La autonomia del sujeto investigador y la
metodologia de investigacion, se refiere a este tipo de triangulacién de este modo: la
denomina de métodos y técnicas y expone que tiene que ver con el uso multiple de método
para estudiar un problema especifico. “por ejemplo cuando se emplea la técnica de la
entrevista como proceso inicial de recoleccién de informacién para luego ser contrastado con
la observacion participante, la discusion grupal o los datos recolectados a través de encuestas”
(pag. 117).
F. Plan de tabulacion y Anélisis estadistico de los datos

A partir de los datos recolectados se procedera a realizar la base de datos correspondientes
por medio del uso del software estadistico EXCELL, para Windows. Una vez realizado el

control de calidad de datos, se realiza el analisis estadistico pertinente.

De acuerdo a la naturaleza de las variables (cuantitativas o cualitativas), se realizo el analisis
descriptivo correspondiente a cada uno de los objetivos, fueron realizados los analisis
descriptivos correspondientes a las variables: a) proyectos de emprendimiento, b) proceso de

insercion, c) factores vinculados a la formacion académica y profesional.
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G. MOVI: Matriz de Operacionalizacion de Variables de Investigacion
Analizar las experiencias de emprendedurismo como oportunidad de desarrollo profesional en estudiantes de Comunicacion para el

Desarrollo de V afio matutino de la Universidad Nacional Autonoma de Nicaragua, UNAN-Managua durante el | semestre 2019, Caso

proyectos de Fitografia, Chanfaina Tv, Yaru Make up, Pétalos Nails Nicaragua.

Objetivos especificos Conceptualizacion de variable de Indicador Instrumento a

investigacion aplicar

Sistematizar las experiencias de los = Sistematizacion: Consiste en metodizar una Cantidad de estudiantes Entrevista
proyectos de emprendimiento | idea clasificando elementos para la obtencionde | de  la carrera  de
mencionados y destacar el nivel de | resultados. Comunicacion para el
innovacion en el desarrolloprofesional. Desarrollo de V afio

Emprendimiento: Es la capacidad de una | matutino que han

persona o grupo en llevar a cabo una meta u ' emprendido.

objetivo, utilizada para crear una empresa 0

innovar en una empresa para obtener productos

nuevos 0 mejorar algunos ya existentes.

(Gerencia, 2016)
Indagar acerca del proceso de insercion | Desarrollo profesional: por medio del Porcentaje de estudiantes Encuesta
al emprendimiento de los proyectos de | emprendedurismo los universitarios estan  que inserto en el
emprendimiento de Fitografia, | conscientes que crean una oportunidad de | emprendimiento por
Chanfaina Tv. Yaru Make Up, Pétalos desarrollo profesional al reconocer que no solo | poner en préctica los

Nails Nicaragua como oportunidad de
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desarrollo profesional de los
estudiantes de la carrera de
Comunicacion para el Desarrollo.

Valorar los factores de

emprendimiento  vinculados a la
formacion académica y profesional de
los estudiantes de la carrera de
Comunicacion para el Desarrollo para
la puesta en marcha de sus proyectos e
incidencia

como oportunidad de

desarrollo profesional.

pueden ser empleados, sino que pueden ser

generadores de empleo. (Narvéaez,2012)

Factores de emprendimiento: La motivacion
es un aspecto estratégico que influye en el
emprendimiento como factor ya que a través de
este se logra tener mayor voluntad y desempefio
en la labor a desempefiar, alcanzando mejores
indices de productividad.

Formacién Académica para emprender:
Segn Narvaez los programas de estudios de
educacioén terciaria influye al querer emprender,
ya que se necesita desarrollar y creer en un
proyecto de vida, teniendo conviccion,
dedicando tiempo y tomando riesgos como
desafios para tener un desarrollo profesional. .

(Narvéez,2012)

conocimientos

universitarios.

Cantidad de estudiantes
que emprendieron a partir

de un emprendimiento.

Entrevista
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VIII.  Analisis y discusion de resultados de encuestas

Sexo

20
15

10

(9]

Masculino Femenino

Grafica No. 1 Género de los encuestados

El total de estudiantes encuestados fue de 32, como se declar6 en la parte muestral del Disefio

Metodoldgico, por tanto, la grafica No. 1 muestra que de esa totalidad de 32 estudiantes de

la carrera de Comunicacion para el Desarrollo, 20 estudiantes son del sexo femenino y 12 del

sexo masculino.
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Edad
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Grafica No. 2 Etapa de madurez.

La gréfica No. 2, destaca que de los 32 estudiantes encuestados 18 estan entre las edades de
22 a 28 afios y 14 entre las edades de 16 a 21, lo cual indica que por las edades entre las que

oscilan estan en su etapa de madurez.
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Opinion de Emprendimiento
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Bueno Muy bueno

Grafica No. 3 Importancia del emprendimiento.
Al preguntarle a los encuestados acerca de lo que piensan del emprendimiento 24 consideran
que es algo muy bueno y 8 consideran que es algo bueno lo cual indica que 24 personas

podrian animarse a emprender al ver que sus compafieros han podido hacerlo.
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¢, Te animarias a emprender?
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Grafica No. 4 Deseos de emprender.

Por medio de esta pregunta a los encuestados podemos observar que 24 estudiantes de los 32

encuestados les gustaria emprender y a 6 no.
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Importancia de la educacion superior para
emprender
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Grafica No. 5 Importancia de la educacion superior para emprender.

Para (Narvéez, 2012) emprender siendo universitario te ayuda a creer en un proyecto de vida,
teniendo conviccion y un mejor desarrollo profesional. Lo que 20 estudiantes afirman esta
aseveracion considerando que la educacion superior es importante para emprender, 2
consideran que no es importante ser universitario para emprender y 10 consideran que no

necesariamente tienes que estar en la educacion superior para emprender con éxito.
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Tomar en cuenta la carrera para emprender
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Grafica No. 6 Desarrollo pre profesional por medio del emprendimiento.

Al tomar en cuenta la carrera al emprender tienes la ventaja de tener un mejor desarrollo
profesional por medio de la practica de tus conocimiento, esto lo afirman 26 estudiantes de

los 32 encuestados y 6 consideran que no es necesario tomar en cuenta la carrera.
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La innovacion en el emprendimiento
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Grafica No. 7 Importancia de la innovacion en el emprendimiento.

En palabras de Aleméan (2019) la innovacion es la clave para emprender ya que por medio de
esta puedes diferenciar tu marca de otra. Por lo que 31 estudiantes encuestados consideran

que lainnovacidn es importante en el emprendimiento y 1 no.
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Ventajas de un emprendedor universitario
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Grafica No.8 Ventajas de emprender siendo universitario.

Segun Calero ( 2019) emprender siendo universitario es bueno, ya puedes poner en préctica
tus conocimientos en lo que te llama la atencion o te apasiona, por lo que 30 encuestados

consideran que si hay ventajas al emprender siendo universitario y 2 piensan lo contrario.
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Desarrollo profesional por medio del emprendimiento
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Grafica No. 9 Desarrollo profesional por medio del emprendimiento.

Al preguntarles acerca de que si se puede tener un mejor desarrollo profesional por medio del
emprendimiento 29 estudiantes consideran que si y 3 consideran que no se logra tener un

desarrollo profesional.
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Opinién de universitarios emprendedores
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Grafica No. 10 Opinidn acerca de universitarios que han emprendido.

Al indagar acerca de lo que los estudiantes opinan de sus comparfieros que han emprendido
24 expresan que es algo muy bueno y 8 que es bueno lo cual puede motivar a los 24

estudiantes a emprender.
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Desarrollo profesional de universitarios emprendedores
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Grafica No. 11 Desarrollo profesional en emprendedores universitarios.

Una de las ventajas de emprender es tener un mejor desarrollo profesional por lo que
cuestionamos a los 32 encuestados acerca de esta ventaja, a lo que 25 encuestados consideran
que sus compafieros que han emprendido han tenido un buen desarrollo profesional y 7

consideran que no.

35



Proyectos que han llamado la atencion
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Grafica No. 12 Proyecto emprendido que mas ha llamado la atencion.

Al preguntar acerca del proyecto de emprendimiento que mas le ha llamado la atencion a 11
de los 32 encuestados les llam6 més la atencion el proyecto de fitografia, 6 el proyecto de la
Chanfaina TV, 1 Yaru Make Up, 6 reflejan que todos les han llamado la atencion y a 8

estudiantes ninguno les ha llamado la atencion.
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La motivacion en el emprendimiento
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Grafica No.13 Factor de la motivacion en el emprendimiento.

Al preguntar acerca de la motivacion como factor en la formacion académica y para
emprender, 30 de los estudiantes consideran que la motivacion es importante para emprender

y 2 consideran lo contrario.
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Emprendedurismo en la UNAN-Managua
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Grafica No. 14 Espiritu emprendedor en la UNAN-Managua.

Con el objetivo de reconocer si la universidad como tal promueve el emprendedurismo
preguntamos si la universidad promueve el espiritu emprendedor a sus estudiantes. 17

aseveraron que no y 15 consideran que si.
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Emprendimiento como nueva asignatura
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Grafica No. 15 El emprendedurismo como nueva asignatura.

Para indagar si hay interés en emprender por parte de los estudiantes les preguntamos si les
gustaria cursar una clase referente al emprendimiento, por lo que se cotejé que 30 de los 32

encuestados confirman que si y 2 no.
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Formacion académica y emprendimiento como
oportunidad de desarrollo profesional
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Grafica No. 16 Formacion académica y emprendimiento como oportunidad de

desarrollo profesional.

También le preguntamos a los encuestados si consideran que la formacién académica y
profesional de la carrera como factores de emprendimiento influyé en la puesta en marcha de
los proyectos emprendidos para la oportunidad de desarrollo profesional, por lo que 23

consideran que si influyé la formacién académica y profesional y 9 consideran que no.
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Analisis y discusion de resultados de entrevistas

Para el andlisis y discusion de resultados de entrevistas se ha procedido a realizar tres tablas
las cuales corresponden a cada uno de los objetivos planteados en la investigacion, por lo que
se pretende responder a cada uno de los objetivos segun lo expresado de cada uno de los

entrevistados en cuanto a su experiencia como emprendedor universitario.

Cuadro de Analisis e Interpretacion de Entrevistas

Reflexiones a Fondo

Informante/ Nivel de innovacion en proyectos de emprendimiento para un
Proyecto desarrollo profesional
emprendido

Bonnielly Calero
Chanfaina Tv

La innovacion es importante en los proyectos de emprendimiento
para poder seguir dentro de un mercado, ya que de lo contrario corres
el riesgo de quedarte estancado en lo comdn sin llamar la atencién
de la gente.

Abigail Blandino
Pétalos Nails
Nicaragua

Al emprender no tome en cuenta la carrera aunque esta me ha
ayudado a promover y brindarle publicidad a mi emprendimiento el
cual requiere de innovacidn para brindar un servicio de calidad con
calidez humana.

Lumara Aleman
Yaru Make Up

Para emprender debes tener motivacion e ideas de que es lo que te
gustaria emprender, de igual forma la clave para emprender es la
innovacion, ya que ayuda a marcar ladiferencia entre tu marca y otra.

Rodolfo Rivas
Fitografia

La innovacion es importante para seguir adelante con los proyectos
y darse a conocer para obtener un mejor desarrollo profesional.

Tabla No. 1: Nivel de innovacion en proyectos de emprendimiento.

Como conclusién a lo planteado por los informantes en la tabla No.1, la innovacion es
considerada como una pieza clave para emprender con éxito, ya que puedes brindar servicios
o0 productos de calidad y promoverlos a partir de la diferenciacion de marca, esto permite que
como estudiantes obtengan un mejor desarrollo profesional y un mejor nivel de

competitividad.
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Informantes

Proceso de insercion al emprendimiento como oportunidad de
desarrollo profesional

Bonnielly Calero

Los proyectos de emprendimiento ayudan al desarrollo profesional,
ya que en lo personal por medio de mi proyecto Chanfaina TV he
logrado fortalecer mis conocimientos haciendo lo que me apasiona,
la produccion, y es que emprender siendo universitario es bueno ya
que logras poner en practica tus conocimientos en lo que te llama la
atencion o te apasiona, porque no podemos negar que en la carrera
hay un déficit en la practica lo cual esperamos que mejore para las
futuras generaciones. El Proyecto Chanfaina TV nace como un
proyecto de culminacion de estudios en la clase de television, al tener
que crear un canal en YouTube al cual debiamos darle un
seguimiento hasta cierto tiempo; luego de esa asignacion me anime a
emprender, continuando el proyecto en vacaciones pero esta vez
promoviendo a emprendedores. Considero que gracias a la
continuidad que le di a mi proyecto en conjunto con algunos
compafieros he podido desarrollarme profesionalmente ya que a
pesar de contar con pocos recursos se ha logrado realizar productos
bien producidos generando aceptacion en el publico.

Abigail Blandino

Pétalos Nails Nicaragua es un proyecto de emprendimiento de
aplicacién de ufias acrilicas, este nace a partir de la donacion que mi
mama me hace luego de haber cursado la Aplicacion de Ufas
Acrilicas debido a que los productos son caros. Fue dificil llevar a
cabo este proyecto a pesar de que los primeros productos fueron
donados ya que tenia que abrir mercado y dar a conocer mi trabajo
regalando practicamente mi trabajo para crear demanda y generar
aceptacion en el publico. Tengo grandes expectativas por lo que
quiero continuar con mi proyecto aun al egresar la carrera de
Comunicacion para el desarrollo ya que tener mi propio negocio es
algo extra y a la vez un ingreso garantizado. Considero que he tenido
un buen desarrollo profesional al poner en practica mis
conocimientos en el manejo de redes sociales para promover mi
proyecto y con clases como Relaciones Publicas.

Lumara Aleman

Yaru Make Up es un proyecto de pareja, mi novio me ayudo con el
capital para iniciar, de esta forma dejé a un lado mis miedos y empecé
a trabajar con productos exportado de los Estados Unidos. Empecé
con poco por el miedo de no lograr vender el producto, ya que es un
maquillaje profesional de primera mano y su costo es caro, pero, al
ver que si habia demanda decidi ir invirtiendo mas para generar mas
ingresos. Este proyecto de emprendimiento me ha ayudado en mi
desarrollo profesional, logrando comprar mi laptop e incluso mi
celular, herramientas basicas para un comunicologo. También he
crecido profesionalmente al poner en practica lo recibido en
diferentes asignaturas, realizando el logo de mi emprendimiento, su
imagen y aplicando estrategias de

comunicacion.
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Rodolfo Rivas

Fitografia es un proyecto audiovisual que consiste en fotografiar
eventos especiales y brindar publicidad al publico que lo solicite.
Este proyecto naci6 como un hobbie en el 2011 y se echd a andar
como emprendimiento en el 2016 al lograr comprar mi primera
camara profesional con ayuda de mi abuelo. Al inicio empecé
regalando mi trabajo tomando fotos a personas populares para dar a
conocer mi trabajo, luego me fui abriendo mercado teniendo una gran
aceptacion pues cabe destacar que en la fotografia hay bastante
demanda al igual que competencia. Gracias a este proyecto de
emprendimiento he podido poner en practica mis conocimientos
plantedindome como meta tener mi propio estudio de fotografia y
audiovisual para trabajar con especialidad en pymes.

Tabla No. 2 proceso de insercién al emprendimiento.

Segun las experiencias recabadas de los informantes en la tabla No.2,por medio de los

proyectos emprendidos los jovenes han logrado fortalecer sus conocimientos de forma que

han tenido un mejor desarrollo profesional haciendo lo que les apasiona; cabe destacar que

esto lo han logrado al poner en préctica ciertas asignaturas que les han ayudado a consolidar

sus proyectos por lo que se muestran satisfechos de lo que han logrado teniendo como meta

ahora continuar sus proyectos aun al egresar de la carrera de Comunicacion para el

Desarrollo.

Informantes

Factores de emprendimiento vinculados a la formacién
académica para la puesta en marcha de proyectos y su
incidencia como oportunidad de desarrollo profesional

Bonnielly Calero

Uno de los factores que me motivo a emprender fue la curiosidad y
el querer poner en practica mis conocimientos en la parte de
produccion, esto lo lleve a cabo por medio de la formacion académica
ya que en una de las asignaturas como examen teniamos que crear
un canal al que debiamos nombrar; al hacerlo me anime a
continuarlo junto con otros comparieros teniendo por medio de la
practica un mejor desarrollo profesional.

Abigail Blandino

El factor que me llevo a emprender fue la necesidad de tener un
ingreso como universitaria para ir teniendo un poco de independencia
econdmica de mis padres. También porque senti que de esta manera
podria ser una persona mas responsable y organizada, ya que al
emprender siendo universitaria debemos de aprender a organizar
nuestro tiempo e incluso planificar nuestras actividades

por medio de una agenda.

Lumara Aleman

Uno de los factores que me motivé a emprender fue la necesidad de
suplir ciertos gastos universitarios para ayudar a mi familia,
generando mis propios ingresos. Al ser universitaria la formacion
académica me ha ayudado a emprender , ya que gracias a asignaturas
como Relaciones Publicas, Planificacion de la Comunicacion,
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Imagen e Identidad Institucional, Marketing y Disefio de Prensa he
fortalecido mis conocimientos y mi proyecto ya que he sido capaz de
crear el logo, imagen e identidad de mi proyecto e inclusive he
mejorado mi relacién interpersonal y mi nivel de comunicacién con
mis clientes tanto al ofrecer mi producto y aplicar mis estrategias de
venta como en el cobro.

Rodolfo Rivas Mi pasion por la fotografia me motivo a emprender asi como mi
carrera de Comunicacién para el Desarrollo al poner en practica
diversas clases que me ayudaron a llevar a cabo mi proyecto, de
forma profesional ahora sé como fotografiar con diversos angulos y
planos asi como brindarle publicidad a mi proyecto al que ya le
estableci una imagen. Gracias a este proyecto el cual considero que
es muy rentable he podido desarrollarme profesionalmente y lograr
metas que por un momento dude, tal como; costear mi propio equipo,
comprando mis reflectores y lentes.

Tabla No.3: Factores de emprendimiento para la puesta en marcha de los proyectos.
En conclusién, en la tabla No.3 los jévenes emprendedores expresan que debido a la
necesidad de suplir gastos universitarios y generar sus propios ingresos, se aventuraron a
emprender a pesar de los miedos y riesgos que se tiene. Al igual que otros jovenes que por la
curiosidad de llevar a cabo lo que les apasiona decidieron poner en practica sus
conocimientos por medio de sus proyectos, ya que, cabe mencionar que el déficit en la
préctica existente en la carrera de Comunicacion para el Desarrollo es notoria y como jovenes
se puede obtener un mejor desarrollo profesional por medio de un proyecto emprendido que

permita desarrollar habilidades y destrezas comunicativas.

44



IX. Conclusiones

Una vez analizado los resultados de la presente investigacion enfocados en los objetivos

planteados se concluye lo siguiente:

1 Los proyectos de emprendimiento de estudiantes de Comunicacion para el Desarrollo
de V afio matutino; Fitografia, Chanfaina TV, Yaru Make Up y Pétalos Nails
Nicaragua, han logrado tener una gran aceptacion en determinados publicos por medio
del nivel de innovacion puesto en sus proyectos, obteniendo un mejor desarrollo
profesional al poner en préctica sus conocimientos adquiridos a lo largo de la carrera;
cabe destacar que a pesar de que son proyectos distintos se constaté que cada uno de
los emprendedores ha tenido en cuenta mas de una asignatura que le ha ayudado a
Ilevar a cabo o mejorar su proyecto de emprendimiento lo cual refleja que emprender
siendo universitario tiene la ventaja de no solo de la practica sino de lograr mantener
un proyecto al egresar, generar ingresos y ejercer lacomunicacién en diversos ambitos.

2 Los estudiantes emprendedores han podido experimentar que al emprender se requiere
de motivacion para romper barreras y miedos a enfrentar para conseguir el éxito, ya
que al insertar en el mundo del emprendimiento puedes aprovechar la oportunidad de
tener un desarrollo profesional continuando un proyecto de emprendimiento aun
siendo egresado de la carrera trabajando en lo que te apasiona.

3. El factor principal que motivo a los estudiantes a emprender sus distintos proyectos
fue la necesidad de generar ingresos y suplir sus necesidades, asi como la curiosidad
de poner en préactica los conocimientos adquiridos en lo que les apasiona, debido a que
hay un déficit en lo que respecta a la practica en la carrera de Comunicacion para el

Desarrollo.
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X. Recomendaciones

Para formar profesionales capaces de crear su propia empresa contribuyendo al desarrollo
del pais generando empleo, se recomienda promover el espiritu emprendedor en la
universidad, en este caso, por medio de una clase de emprendimiento obligatoria a estudiantes
de Comunicacion para el Desarrollo, motivando de esta manera a los estudiantes y dejando
en sus manos el continuar sus proyectos. Cabe destacar que por medio de encuestas realizadas
a estudiantes de V afio matutino se constatd que les hubiese gustado llevar una asignatura

relacionada al emprendimiento para poner en practica sus conocimientos.

Debido al deficit en las diferentes practicas de la carrera de Comunicacion para el Desarrollo,
también se recomienda incidir en el desarrollo profesional de los estudiantes por medio de
clases préacticas en cada asignatura, generando conviccion y reconociendo que no solo se

pueden formar empleados sino generadores de empleos.

Por ultimo, se le recomienda a la universidad iniciar el proceso de promocion del
emprendedurismo para que todos los estudiantes de las diferentes carreras de la Universidad
Nacional Auténoma de Nicaragua, pongan en practica sus conocimientos por medio de sus

capacidades, generando ingresos y mejorando su nivel de competitividad.
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ANexos.

Instrumentos

UNIVERSIDAD Universidad Nacional Autonoma de Nicaragua

NACIONAL
AUTONOMA DE

NICARAGUA, UNAN-Managua
MANAGUA
UNAN - MANAGUA

Recinto Universitario Rubén Dario “RURD”
Facultad de Humanidades y Ciencias Juridicas

Carrera de Comunicacion para el Desarrollo

Entrevista

Objetivo: Recopilar informacion necesaria para el analisis de las experiencias y nivel de
innovacion de los estudiantes de Comunicacién para el Desarrollo de V afio matutino que

han emprendido.

1. ¢Qué te motivo a emprender?
2. ¢Que factores te llevaron a emprender?
3. ¢Como llevo a cabo su proyecto de emprendimiento?

4. ¢Ha puesto en préctica sus conocimientos de educacion superior en su proyecto
emprendido?

5. ¢Considera importante estar en la fase de educacién superior al haber emprendido?
6. ¢Ha puesto en practica alguna asignatura en especial en su emprendimiento?

7. ¢Cree usted que por medio de su emprendimiento ha tenido un buen desarrollo
profesional?

8. ¢Qué es mas importante para usted, poner en practica sus conocimientos o la
ganancia monetaria?

9. ¢Tomd en cuenta su carrera al elegir qué proyecto emprenderia?

49



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

¢ Considera que al poner en marcha su proyecto de emprendimiento ha fortalecido sus
conocimientos o ha descuidado sus estudios?

¢Como ha sido su experiencia en el emprendimiento?

¢ Qué expectativas tenias al emprender?

¢Lograste superar tus expectativas con tu proyecto?

¢ Qué fue lo més dificil al momento de emprender?

¢ Considera importante la innovacion en el emprendimiento para el desarrollo
Profesional?

¢ Cree usted que por medio del emprendedurismo se obtenga un desarrollo
Profesional?
¢Consideras rentable tu proyecto emprendido?

¢Consideras que al emprender tiene mayor ventaja que los demas en el &ambito
laboral?

¢Planea continuar con su proyecto emprendido una vez graduado?
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. . . . 4 4 115 2
UNIVERSIDAD Recinto Universitario Rubén Dario “RURD

NACIONAL

AUTONOMA DE . e e
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Carrera de Comunicacion para el Desarrollo

Encuesta
Objetivo: Recopilar informacion acerca del proceso de insercion al emprendimiento como
oportunidad de desarrollo profesional de los estudiantes de Comunicacion para el Desarrollo

V afio matutino que han emprendido.

Estimado(a) estudiante se le pide llenar la presente encuesta de manera objetiva marcando
con una (X) en su respectiva cuadricula la respuesta que considere apropiada; esta encuesta
es andnima y la informacion obtenida sera de mucha utilidad para conocer la importancia del

emprendimiento en universitarios para el desarrollo profesional.

l. Datos generales

sex v 1 ¢ [
Edad 1621 [ ] 2228 [ |

1. Nivel de innovacion en proyectos de emprendimiento

1. ¢Qué opinas acerca del emprendimiento?

Bueno |:| Muy Bueno |:| No es |:|

2. ¢Te animarias a emprender? recomendable

Si [ ] No [ ]

3. ¢Considera importante la educacion superior para poder emprender con éxito?
si [ ] No[ ] Nonecesariamente [ ]

4. Si llegara a emprender, ; Tomaria en cuenta su carrera?
st [ Ne []
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5. ¢Consideras clave la innovacion en un proyecto de emprendimiento?
o I

IIl.  Proyectos de emprendimiento como oportunidad de desarrollo profesional
en estudiantes de la carrera de Comunicacion para el Desarrollo.

1. Al ser universitario ;Consideras que emprender podria ser unaventaja?

ST N [

2. ¢Crees que por medio del emprendimiento como universitarios puedan tener un
mejor desarrollo profesional?
s [ Mo [

3. ¢Que opinas acerca de tus compafieros que han emprendido?

Bueno ] Muy Bueno [ ] Otros

4. ¢;Consideras que tus comparieros que han emprendido los proyectos de Yaru
Make Up, Pétalos Nails Nicaragua, Fitografia y La Chanfaina TV han tenido un

buen desarrollo profesional?

St ] No [ ]

De los cuatro proyectos de emprendimiento antes mencionados, ¢alguno te

Ilama la atencion? ;Por qué?
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V.

1.

Factores de emprendimiento vinculados a la formacion académica y
profesional de los estudiantes de la carrera de Comunicacion para el
Desarrollo para la puesta en marcha de sus proyectos e incidencia como
oportunidad de desarrollo profesional.

¢Consideras que la motivacion es un factor que influye en la formacion

académica y profesional al emprender un proyecto?

si [ No [
¢Promueve la Universidad Nacional Autonoma de Nicaragua, UNAN-

Managua el emprendedurismo?
st [ No []
¢ Te gustaria cursar una clase referente al emprendimiento?

Si ] No [ ]

¢Consideras que los factores de emprendimiento, la formacidn académica y
profesional de la carrera de Comunicacion para el Desarrollo influy6 en la puesta
en marcha de los proyectos emprendidos de “Yaru Make Up, Pétalos Nails
Nicaragua, Fitografia y La Chanfaina TV” como oportunidad de desarrollo

profesional?

S|’|:| No [ ]

iGracias por su colaboracion!
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Fotografias

Entrevista realizada a la joven Bonnielly Calero, emprendedora del proyecto Chanfaina Tv.

Entrevista realizada al joven Rodolfo Rivas, emprendedor del proyecto de Fitografia.
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Entrevista realizada a Lumara Yaru, emprendedora del proyecto Yaru Make Up.

Entrevista realizada a Abigail Blandino, emprendedora del proyecto Petalos Nails

Nicaragua.
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Estudiantes de Comunicacion para el Desarrollo de V afio turno matutino respondiendo

encuesta.

Aplicando encuesta a estudiantes de Comunicacion para el Desarrollo de V afio turno

matutino.
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